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Oplevelsesudvikling i Nationalpark Kongernes Nordsjzelland
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Dagens program

Velkomst og introduktion

Oplaeg v. BARK om Nationalparken
Workshop - Runde 1

Middag

Oplaeg v. Seismonaut og BARK

Workshop - Runde 2
Afrunding og next step




Introduktion til projektet
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Kort om projektet

® Nationalparken har masser at byde pa
- men mange af de gode oplevelser
ligger gemt 1 det skjulte - de skal frem
1 lyset og videreudvikles

® Der skal ogsa udvikles nye, sterke

oplevelsesprodukter




Kort om projektet

® Formalet er, at styrke parkens protil
og oplevelsestilbud og samtidig skabe
oget forretning for virksomheder 1 og

omkring nationalparken




Hvorfor deltage?

® Ver med til at udvikle fremtidens oplevelseslandskab 1
nationalparken!

® Mod andre ildsjzle fra nationalparken og skab nye netvark

® [d gode rad og indsigter fra turismeeksperter og professionelle
forretningsudviklere



2020

Udvzlgelse af de

Kick Off Workshop 2 bedste idéer!
Introduktion til Kvalificering
projektet
2020 2020
2020 2020
Workshop 1 Netvaerksarrangement

ldégenerering



2021

Workshop 3 Workshop 4
Forberedelse af live tests Erfaringsopsamling og vidensdeling
2021 2021
2021 2021
Life tests Workshop 5

Idéerne afproves Implementering



Introduktion til radgiverne
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Kort om Seismonaut

Oplevelsesgkonomi

Turisme, kreativitet og attraktioner

Digitalisering
Mennesker, organisationer og

forretningsudvikling 1 en digital tidsalder




VI GOR UDFORDRINGER OG IDEER TIL HOLDBARE PROJEKTER: =

0G VI GAR PROJEKTER TIL VIRKELIGH!
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Nye ideer og oplevelser i turismen







Idéudvikling er et handveaerk

« Teenk paidéudvikling (ogsa kendt som innovation) som et handveerk der kan lzeres - ikke pa et par
dage, men over tid og med gvelse

« Vi kommer til at introducere jer til veerktgjer til at vaere innovative, men inden da, sa lad os lige se
hvor inspirationen til disse stammer fra - og lad os da bare lzere af de bedste...
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Effektiv idéudvikling i LEGOs
verden
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Hvorfor vaere
innovativ

« LEGO er blevet karet til et af
verdenens mest innovative firmaer
mange gange - og det kan ses pa
evnen til at skabe vaekst

| det felgende vil vi gennemga 7
centrale byggesten i den made LEGO
sgrger for at holde sig relevante
overfor forbrugerne og som derfor
vender tilbage

40

Udviklingen i Legos omsaetning
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Innovation starter ALTID med en
forretningsudfordring

« LEGO sperger altid sig selv: "hvordan kan vi
lzse forretningsudfordring X, Y, Z i markedet?”

« Eksempler pa udfordringer:

« Produktet skal veere til pigerialderen 7 til 12
ar

« Produktet skal sta pa andre hylder i
legetgjsforretningerne, end LEGO findes pa
i dag

|deas
FURTHER



Innovation baseres pa en bred vifte af viden

« LEGO opsamler konstant viden om alt fra eget
salg til globale trends - og dokumenterer den sa

den kan bruges i idéudviklings processen. é
255

o § fot*

« Eksempler pa viden:

« Nar vores brugere bliver omkring 14 ar
forlader de os

e Barn bruger mere og mere tid foran skaerme
og mindre tid med fysisk leg




Innovations processen drives af specialister

« LEGO har selvfalgelig forskellige udviklings/
innovations afdelinger som hele tiden behandler
udfordringerne og kommer med Igsningsforslag

« Eksempler pa kompetencer:
« Designere

Brugereksperter

Antropologer

Business-analytikere
Musikkere




Brug dine krzefter pa Ideen! frem for ideer

N AN YA ()
« LEGO bruger sine udviklings/innovations CYICY YUY
afdelinger til at udvikle MANGE ideer for at T2 (D) (A1) (T
komme frem til Ideen! med hgjest kvalitet :Q: :Q' :Q: :Q:
it z) (St (2 (R2g)
(ILRI (I
« Eksempler pa kvalitetsparametre: r\(')) i) r\('); r\é;
« Hvor taet pa vores nuveerende kompetencer? = LE UL LED
« Hvor stort skonomisk potentiale?
« Hvor udviklende for vores forretning?
e Hvor godt svar pa udfordring?
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Hold ALTID kunderne i fokus - det er dem, der
skaffer dig omsaetningen

« LEGO er ALTID fokuseret pa brugeren, farst den
teoretiske og siden den faktiske

« Eksempler pa brugere:

« 11 arig dreng fra Mains som far 3€ i
lommepenge om ugen

« 38 arig single ingenigr fra Sussex

e 8 arig pige, fraskilte foreeldre, er hos far hver
anden weekend
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Innovation er lige sa fokuseret som produktion

« LEGO betragter innovation som en integreret del
af driften og den er lige sa fokuseret

« Eksempler pa resultat-parametre:
« Klar til tiden
« Klart potentiale
« Relevant i markedet

|deas
FURTHER



Innovation er en konstant - ikke en variable

« LEGO er KONSTANT innovative - det er kun Ew}“"‘f
toppen af isbjerget, vi ser som brugere »

« Eksempler pa konstanter:

« Verdenen aendrer sig med stadigt stigende
fart

« Vores brugere bevaeger sig
 Vores konkurrenter flytter sig
« Trends eendres

|deas
FURTHER




Effektiv idéudvikling - nar du ikke
er LEGO

|deas
FURTHER
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Rammer om kreativiteten

* | lgbet af de to workshops bliver | introduceret til faste rammer om innovationen

Idé Ark Resultat Ark
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Tro pa det!

« Vi har haft gleede af at gleeden af at have haft andre gennem samme tur - med succes
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Vi gleeder os til at arbejde sammen om
din fremtid
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Sidst redigeret den 05. november 2019

Over tre millioner turister har besogt Helsingor i de forste otte maneder af
2019 — to millioner af dem er endagsturister, viser beseogsanalyse.
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UDLANDINGE ER
VELKOMNE

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

— 1 Kgbenhavn by = 3 Nordsjezlland = 95 Danmark = 97 Danske del af @resundsregionen
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LYSTEN TIL AT
BLIVE EN DAG
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EFFEKT OVERSIGT

1.Ans
2.Ans
3.Ans
4.Ans
5.Ans

aet genereret omseaetning i det sam

aet evne ti
aet evne ti
aet evne ti

aet evne ti

ede koncept

at tiltraekke nye endagsbesggende.

at tiltraekke hgjveerdi kunder.
at tiltraekke internationale.

at konvertere endagsturister til

overnattende gaester

CENTER for REGIONAL-
& TURISMEFORSKNING
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Anne Thomas/anne.thomas@crt.dk
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Copenhagen Business Hub
og VisitNordsj=elland
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Hvilken rolle har nationalpark
sekretariatet i projektet?
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MINI-DESTINATIONER |

NATIONALPARK KONGERNES

NORDSJALLAND

HVORFOR?



MINI-DESTINATONER SKAL SKABE SAMMENH/NG PA
TVIERS AF NATIONALPARK 0G KOMMUNEGRANSER

* Sléring om omrdder i nationalparken, hvor der allerede findes potentialer for at skabe en
koncentreret udvikling.

* Enkoncentreret udvikling skaber kritisk masse.

* Kritisk masse er attraktivt for bade borgere og bes@gende, og skaber baeredygtige forretninger.



HVAD SKAL EN MINI-DESTINATION KUNNE?

* Danne ramme om udvikling af aktiviteter og oplevelser i parken, pd
tveers af aktgrer, dret rundt - og skabe "reason to go.

» Skal bryde parken op i overskuelige, afgreensede besggsmal.

» Skal fungere som ‘indgange’til parken og ggre det nemt for gaesten
atveelge.

» Skal binde parken sammen tematisk og understgtte samlede
forteelling.






o AKTIVT UDELIV
STIER 0G RUTER "
STORT OPLAND

SLOTTE OG KLOSTRE

SMA 0G STORE MUSEER




POTENTIALERNE SKAL BINDES BEDRE SAMMEN 06
SIETTES MERE I SPIL
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ESRUM-TISILDEVEJEN - START/SLUT () 7,
e Spredt geog_roﬁ eren udfordring for oplevelsen af en \\\\\ ’////
samlet destination. NATURRUM TISVILDELEJE () Z
* Mini-destinationerne skal ggre nationalparken til én _§_ TISVILDE HEGN E
destination med flere 'indgange’. = =
* Udvikling omkring bestemte "aktivitets-hubs" i mini- /////O LISELEJE BY \\\\\\
destinationen, hvor der er et seerligt potentiale for ///,/ \\\\\
udvikling af oplevelser. “y, N
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KRITERIER FOR DEN GODE MINI-DESTINATION

12 3 45

Placering i : ¢ Oplevelses- : ¢ Eksisterende : ¢ Sociale og : + Adgang og
eller teet ved ¢+ veerdiift national- : ¢ aktiviteter : ¢ erhvervs- ¢ infrastruktur
nationalparken : : parkenssamlede : : © ¢ massige s

: ¢ forteelling Pl ¢ ressourcer
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MINI-DESTINATIONER - BRUTTOLISTE

TISVILDE HEGN

Liseleje by
Naturrum Tisvilde

Esrum-Tisvildevejen - start/slut

FREDERIKSVAERK BY

Arresg og byerne ved kysten

Frederikvsvaerk /
Krudtvaerksmuseet

HILLER@D BY

Frederiksborg Slot
Parforcejagtiandskabet
Det sydlige Gribskov
Kagerup Station

HORNBAK BY

* Hornbzk Plantage
e Rudolph Tegners museum
/ Rusland

ESRUM KLOSTER & M@LLEGARD

Esrum Kloster

Det nordlige Gribskov

Det nordlige Esrum Sg
Esrum-Tisvildevejen - slut/start

FREDENSBORG BY

Fredensborg Havn / Sgrup
Under Kronen

Det sydlige Esrum Sg
Fredensborg Slotshave

HELSINGOR & OMEGN

Kronborg Slot
Flynderupgaard
Gurre Slotsruin
Hellebzek by & skov
Hammermagllen
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Mini-destination

TISVILDE HEGN

13
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AKTIVITETS-HUBS:

LISELEJE BY

NATURRUM TISVILDELEJE
ESRUM-TISVILDEVEJEN - START/SLUT

VANDRE- 0G GARUTER
CYKELRUTER
LANGRENDSRUTER
MTB SPOR
RIDERUTER
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Mini-destination

TISVILDE HEGN

SOCIALE /

ERHVERVSMASSIGE

RESSOURCER
Tisvilde og Omegn
Erhvervsforening.

* Foreningen Esrum-
Tisvildevejen.

* Turisme-o0g
erhvervsaktarer i
Liseleje og Tisvildeleje

ADGANG 06
INFRASTRUKTUR
* Tisvildeleje St.

* P-plads ved Tisvildeleje

Strand.
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OPLEVELSESVARDI

Forskelligartet natur
og landskab, f.eks.
Troldeskoven, Tibirke
Bakker og Asserbo
Slotsruin.
Kystbymiljger i
Tisvildeleje og Liseleje.

EKSISTERENDE
AKTIVITETER

Stier og ruter til
outdoor-oplevelser,
(vandring, cykling, MTB
og ridning].

Et af Danmarks 10
bedste MTB-spor.
Musiki Lejet.

PLACERING | ELLER TAT VED NATIONALPARKEN

EKSISTERENDE
AKTIVITETER

OPLEVELSESVARDI

...............................................

STEDETS IDENTITET
. Outdoor-aktiviteter

...............................................

SOCIALE /
ERHVERVS-
MASSIGE
RESSOURCER

ADGANG 0G
INFRASTRUKTUR

...................................

...................................



Frederiksvark - Nicolai Perjesi, Vi
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STEDETS IDENTITET: Mk
Industri- og militeerkulturhistorien g
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Mini-destination

FREDERIKSVARK BY

AKTIVITETS-HUBS:

o ARRESP + BYER — ‘
© FREDERIKSVARK / XK
© KRUDTVARKSMUSEET S b 77,

 VANDRE- 0G GARUTER R wiess M
. CYKELRUTER o) ELK
7 LANGRENDSRUTER s ‘
A MTB SPOR a2 PGS

> RIDERUTER =




Mini-destination

FR ED ERl KSV[E R K BY PLACERING | ELLER TAT VED NATIONALPARKEN

SOCIALE / OPLEVELSESVARDI EKSISTERENDE
ERHVERVSMASSIGE * Industri- og AKTIVITETER P 5 o N SOCIALE /
RESSOURCER krigshistorie [krudt og ERHVERVS-
Industrimuseet kugler til kongemagten, ~ MASSIGE
Frederiks Vaerk kobling til Kronborgs RESSOURCER
e Turisme- 0g befaestning etc.).
erhvervsaktarer i * Arresg, oplevelser pd
Frederiksveerk. vand - og langs kysten.
ADGANG 0G EKSISTERENDE AKTIVITETER
INFRASTRUKTUR
* Frederiksvaerk St. * Industrimuseet OPLEVELSESV/ERDI ADGANG 0G
* Bymed Frederiks Vaerk INFRASTRUKTUR

parkeringsmuligheder. (flere bygninger,
byvandringer og
omvisninger).
* Aktiviteter i/omkring
Audergd Havn
* Aktiviteter i/omkring
Arresg.

STEDETS IDENTITET
: Industri- og militeerkulturhistorien

..................................................................................

17
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Mini-destination

HILLER@D BY

19
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AKTIVITETS-HUBS:
FREDERIKSBORG SLOT
PARFORCEJAGTLANDSKABET
DET SYDLIGE GRIBSKQOV
KAGERUP STATION

VANDRE- 0G GARUTER
CYKELRUTER
LANGRENDSRUTER
MTB SPOR
RIDERUTER
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Mini-destination

HILLER@D BY

SOCIALE / ERHVERVSMAS-

SIGE RESSOURCER
Frederiksborg Slot

*  Museum Nordsjeelland

e Turisme- og
erhvervsaktarer i
Hillerad.

ADGANG OG INFRASTRUK-

TUR

* Hillergd St.

* By med parkeringsmu-
ligheder.

20

OPLEVELSESVARDI

Frederiksborg Slot og
slotspark.

De 'hemmelige' natur-
oplevelser lige uden for
byen.
Parforcejagtlandskabet
(UNESCO Verdensarv].
Det sydlige del af Grib-
skov.

EKSISTERENDE AKTIVITETER

Museum Nordsjeelland
har guidede ture i par-
forcejagtlandskabet.

PLACERING | ELLER TAT VED NATIONALPARKEN

EKSISTERENDE
AKTIVITETER

..................................

STEDETS IDENTITET
Magtens landskab

SOCIALE /
ERHVERVS-
MASSIGE
RESSOURCER

ADGANG 0G
INFRASTRUKTUR

................................................






22

Mini-destination

HORNBAK BY

(ONN©)

(VRS S IS N

AKTIVITETS-HUBS:
HORNBAK PLANTAGE
RUDOLPH TEGNERS MUSEUM / RUSLAND

VANDRE- 0G GARUTER
CYKELRUTER
LANGRENDSRUTER
MTB SPOR
RIDERUTER

———————————
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Mini-destination

HORNBAK BY

SOCIALE / OPLEVELSESVARDI
ERHVERVSMASSIGE * Havnemiljg og byliv.
RESSOURCER » Skov og plantage.
e Turisme- 0g e Strand.
erhvervsaktarer i
Hornbaek. EKSISTERENDE AKTIVITETER
* Vandre- og cykelruter
ADGANG 0G igennem byen.
INFRASTRUKTUR * [Events.
* Hornbak St.
* Bymed

parkeringsmuligheder.

23

PLACERING | ELLER TAT VED NATIONALPARKEN

EKSISTERENDE
AKTIVITETER SOCIALE /
ERHVERVS-
MASSIGE
RESSOURCER
OPLEVELSESV/ARDI ADGANG 0G
INFRASTRUKTUR

__________________________________________________________________________________

STEDETS IDENTITET
. Kunsten i naturen (Tegner, Krayer m.fl.)

__________________________________________________________________________________
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Mini-destination

ESRUM KLOSTER & MOLLEGARD

. N |e|8j8 Fyrhistorisk Museum Nakkehoved

Nakkehoved Fyr

‘ \ Munkeruphus
AKTIVITETS-HUBS: fone: —O“n_rén"nlnqrﬁbne
© ESRUM KLOSTER \\\ T
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©  ESRUM-TISVILDEVEJEN - SLUT/START ‘ o mte\ L Q\
o 4 \ . ESRUM-TISVILDEVEJE ?sz/ 0 e,
~ VANDRE- OG GARUTER oy 5/ .‘ UMKLUSER&MﬂLL R%g
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Mini-destination

ESRUM KLOSTER & MﬂLLEGARD PLACERING | ELLER T/T VED NATIONALPARKEN

SOCIALE /

ERHVERVSMASSIGE

RESSOURCER
Udpeget som
'hovedindgang' til
nationalparken.

* Professionelt
formidlings- og
oplevelsessted med
staerk tematisk kobling
nationalparken.

* Foreningen Esrum-
Tisvildevejen.

ADGANG 0G

INFRASTRUKTUR

e Narmeste station er
Saltrup St. (lokalbane],
4,3 km veek.

26

OPLEVELSESVARDI

* Klosterhistorie og
pilgrimme. Klosterets
historie er del af
forteellingen om
kongemagten.

* Historisk bygningskultur

* Teet pd Gribskov og Esrum
Se.

EKSISTERENDE
AKTIVITETER S St SOCIALE /
ERHVERVS-

& \ MASSIGE

RESSOURCER

EKSISTERENDE AKTIVITETER

* Udstillinger og events,
mgder og konferencer pd
museet.

* Vandreture i omradet.

ADGANG 0G
INFRASTRUKTUR

OPLEVELSESV/ARDI

..................................................................................

{ STEDETS IDENTITET
. Kongen og Kirken / Kontemplative oplevelser i naturen
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Mini-destination

FREDENSBORG BY
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AKTIVITETS-HUBS:
FREDENSBORG HAVN / SBRUP
UNDER KRONEN

DET SYDLIGE ESRUM S@
FREDENSBORG SLOTSHAVE

VANDRE- 0G GARUTER
CYKELRUTER
LANGRENDSRUTER
MTB SPOR
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Mini-destination

F R E D EN S B 0 RG BY PLACERING | ELLER T/T VED NATIONALPARKEN

SOCIALE /
ERHVERVSMASSIGE
RESSOURCER

* Sne & Vand, outdoor-

virksomhed og
rejsebureau. Driver
kajakklub og kajak- og
kanoudlejning pd Esrum
3.

* [vrige turisme- og
erhvervsaktgrer |
Fredensborg

* Kommunen vil omdanne

Under Kronen til turisme-
formidlingssted.

ADGANG 06

INFRASTRUKTUR

* Fredensborg St.
(lokalbane).

29

TR SOCIALE /
OPLEVELSESVARDI S TN
* Fredensborg Slot og 4 \ ﬁ%-lSVSEIE\I{IS_

Slotshave. RESSOURCER
* Havnemiljg med lokalt

liv, cafeer m.m. fra

Fredensborg Slot i nord til

Serup i syd i g@afstand.
* Havne- og landsbymiljg i

Sgrup By.
* Esrum Sg.

OPLEVELSESVARDI ADGANG 0G

EKSISTERENDE AKTIVITETER INFRASTRUKTUR

* Omkring Fredensborg
og ud i slotsparken er

der mange cykel- og  STEDETS IDENTITET
vandreruter. . Landsbyliv langs sgen / et levende slot

* Kajak- og kanoudlejning T
langs sgen.
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Mini-destination

HELSINGGR & OMEGN

000000

(VUSSR SN

AKTIVITETS-HUBS:
KRONBORG SLOT
FLYNDERUPGAARD
GURRE SLOTSRUIN
HELLEBAK BY & SKOV
HAMMERM@LLEN

VANDRE- 0G GARUTER
CYKELRUTER
LANGRENDSRUTER
MTB SPOR
RIDERUTER

|E|eJe Fyrhistorisk Museum Nakkehoved
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Mini-destination

HELSINGAR & OMEGN

SOCIALE /
ERHVERVSMASSIGE
RESSOURCER

* Turisme- 0g
erhvervsaktgrer i
Helsingar.

* Formidlingsaktgrer og
frivillige p& Kronborg,
Flynderupgaard og
Hammermagllen.

ADGANG 06

INFRASTRUKTUR

* Helsingar St.

* By med
parkeringsmuligheder.

32

PLACERING | ELLER TAT VED NATIONALPARKEN

OPLEVELSESVARDI

* Slotte — Kronborg Slot og
Gurre Slotsruin.

* Historisk kulturmiljg i
Helsingar by.

* Naturoplevelser i
landskabet.

* Industrihistorie pd
Hammermagllen.

EKSISTERENDE
AKTIVITETER 2 [t SOCIALE /
ERHVERVS-

*_ \ MASSIGE

RESSOURCER

EKSISTERENDE AKTIVITETER ./

* Flynderupgaards OPLEVELSESVARDI
udstilling ‘Magtens
Landskab’, der ogsa viser
ud til 12 steder i omrddet.

* Formidling p& Kronborg
Slot.

* Formidling pé
Hammermallen (frivilligt
drevet, seesondabent].

ADGANG 0G
INFRASTRUKTUR

STEDETS IDENTITET
. Kongemagtens centrum

..................................................................................
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Workshop - Runde 1

Kvalificering af
mini-destination
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Fem centrale turismetrends
I lyset af Corona






smitte-










Googlesggninger pa glamping
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Interest over time

Sommeren 2018 Sommeren 2019 Sommeren 2020






Gron er det nye sort

“Nar danskerne holder ferie, er det isaer kyst- og
naturferie, der veelges. Flest danskere veelger at
holde ferie i Danmark for at fa slappet af og ladet op

samt nyde den danske natur.
71 % af de danskere, der holdt deres primeaere ferie |
Danmark i 2019, var pa en ferie ved kysten eller uden

for de stgrre byer.”

VisitDenmark og Dansk Kyst- og Naturturisme - Image- og potentialeanalyse 2020
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Det skal vaere Bucket-list

nemt

Den tilfeeldige
vandrer

Sagger hjzelp
men saetter
selv sammen

selvhjulpne

Definerer sig

Erfaren, Mindre erfaren, | naturen af selvsom 'éi
omkostnings- Mindre erfaren, hgjere forbrug, andre arsaget, naturturist. Vil i
bevidst, omkostnings- bruger alle aldre og = gerne prgve
outdoor-profil, bevidst, operatgr, Nnationaliteter. : nye ting og B
ofte yngre. familier og familier, par u. B/ opleve med
yngre. bgrn, modne. : andre.
79
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Nye forstaelser af mélgrger
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Business Insider (2019)u
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Business Insider (2019)












Business + Leisure



OH SO QUIET
ALL-INCLUSIVE VANDRETURE, THY (DANMARK]

== - Vandreture fra hus til hus i fredfyldte omgivelser.

i ‘g » Samlet pakke med fokus p& komfort: kort med letforstdelig

\§ rute, bagagetransport, overnatning i feriehuse langs ruten,
&) maltidskasse med opskrifter til aftens- og morgenmad,
S rengering og linnedpakker.

m ° Udnyttelse af tom kapacitet i skulderseesoner.




DARK SKY PARK
DE M@RKE NATTER UDEN FOR SESONEN ABNER FOR NYE OPLEVELSER,
M@N (DANMARK)

Udnavnt som Nordens farste Dark Sky Park og Community
pga. den lave lysforurening, der giver et godt og klart udsyn til
stjernehimmelen.

Oplevelser i alle fire drstider.

Certificerede guider og overnatningssteder med Dark Sky-

venlig udendgrsbelysning.

"Her sker ikke en skid”




STORM WATCHING
VINTERENS VILDE VEJR ER EN ATTRAKTION, WICKANNISH INN (CANADA)

Hotel med storsldet udsigt til havet ved Vancouver Island
Tilbyder regntgj og gummistgvler til udflugter langs kysten.

Efter en kold og bleesende dag ved havet kan man fé varmen
med kakao i hotellets café, benytte sig af hotellets spa-
faciliteter og fé et gourmet-maditid i restauranten med udsigt
over havet.

* Pakker: Romance, Culinary, Spa, Seasonal
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HARZ NATIONALPARK
BLIV VANDREKEJSER AF HARZ (TYSKLAND]

* Ndr man vandrer i Harz, kan man samle maerker ved 222
seerligt smukke destinationer og udkigsposter.

» Motiverer folk til at besgge forskellige dele af regionen.

* Narman har samlet alle maerker, bliver man ‘vandrekejser’.
Barn kan blive vandreprinser eller -prinsesser.



NATIONALPARK MOLS BJERGE
DIGITAL OUTDOOR-PLATFORM FOR DE SMA AKTGRER (DK)

En ny tilgang til veerdikaedesamarbejder - fra faste parker til
mere agile aftaler.

En indgang for brugerne.
Samlet markedsfgring.

En klynge med mulighed for béde at tilbyde og ikke mindst
udvikle produkter i feellesskab.

Skal ogsd have en plads i det kommende besggscenter ved
Kalg Slotsruin.




™ STEDSANS IN THE WOODS

& LUKSURIGST OUTDOOR RESORT OG RESTAURANT, BOHULT, HALLAND
' [(SVERIGE)
o

 QOvernatning i hytte eller beduintelt, med fokus p& gourmet og
naturoplevelser.

* Primitivt og luksurigst pd samme tid. Luksus, der ikke er skabt
af det overddadige, men af lykken i det nzere, astetiske og
naturlige.

» Gourmet pd naturens praamisser. Permakulturfarm
understgatter det baerdygtige koncept, hvor alt er
hjemmedyrket, og resten er hentet med respekt i skoven.

 To personer - DKK 6.350, og stor efterspargsel.
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THE EDIBLE COUNTRY
SANKNING OG MADLAVNING UNDER ABEN HIMMEL [SVERIGE)

Visit Sweden har placeret ca. 20 borde rundt omkring i den
svenske natur, som kan bookes til en ‘do-it-yourself’
madoplevelse. Interessen er vokset meget siden 2012.

Forskellige kokke har udviklet menuer med tilhgrende
kekkenudstyrspakke. Man ankommer til bordet, henter en
udstyrspakke samt instruktioner i sankning.

Fra 200 SEK til 2.000 SEK. For en merpris kan man f.eks.
booke en guide til sanketuren eller en kok til at assistere
med madlavningen. Man kan ogsd booke overnatning,
transport m.m. Samarbejde pé tveers af aktgrer

Man skal ansgge sin regionale Visit-organisation om at fa
placeret et bord pd sin grund.




CAMP ADVENTURE GLAMPING

LUKSUSCAMPING STYRKER DESTINATIONSUDVIKLINGEN, CAMP
ADVENTURE (DANMARK]

* Glamping er natur og komfort i ét. Man ‘maerker’ vejret teet, om
det regner, blaeser eller er solskin, men i komfortable rammer. =33

* De nye telte indgdr som en del af visionen om at ggre Camp Y«
Adventure p@ Sydsjeelland til Skandinaviens ferende T
naturattraktion.

Alle glampingtelte er forskelligt indrettet med fokus pd nordisk
simplicitet og baeredygtighed. Mablerne er primaert skabt af
smukt genbrugstree.

.......



NATIONALPARK VADEHAVET
NEM MARKEDSFERING AF HINANDENS PRODUKTER (DANMARK)

| * Nationalparkens sekretariat star bag udarbejdelsen af 364
. fact sheets om 364 oplevelser i nationalparken, beskrevet pd
—— hver én side.

s ° Modtagerne er turismevirksomheder, f.eks. hoteller, som kan
¥ stille dem frem i receptionen. Ggr det nemt for front desk
personalet at guide gaesterne, samt markedsfare de andre
aktgrers produkter. Styrker fornemmelsen af samlet
destination.

Udger samtidig et produkt til turoperatgrerne, en samlet
mappe med 364 oplevelser, tematiseret efter natur, kultur osv.




TROMSQ

NORDLYS SOM ANLEDNING TIL UDVIKLING AF HELARSDESTINATION
(NORGE)

95% chance for at opleve nordlys, hvis man tilbringer 3 dagn
mellem september og marts.

Bruge nordlyset som afsaet for 70 turismeprodukter, som 0gsd
kan bruges, ndr der ikke er nordlys.

Nordlys er “main reason to go”, men det er vigtigt at have gode
tillaegsprodukter for at skabe en god totaloplevelse og en
uforglemmelig destination, selv uden nordlys.

Fokus pd baeredygtighed og heldrsoplevelser.

Fokus pd kvalitet i hver eneste oplevelse.




OUTDOOR ADVENTURES

UNIKKE OPLEVELSER | NATIONALPARK SKJOLDUNGERNES LAND
(DANMARK)

* Firmaevents og individuelle oplevelser i Nationalpark
Skjoldungernes Land.

* Alle oplevelser skabes af lokale guider og instruktarer, i
samspil med naturen, kulturen, historien og lokale
ildsjeele og producenter.

 Vandreture med frokost, SUP yoqa, etc.

OUTDPOOR

ADVENTURES




LOVTAG
EKSKLUSIVE TRETOPHYTTER VED MARIAGER FJORD (DANMARK)

Priserne spaender fra DKK 1950-2950 for to personer og
inkluderer en let morgenmad

Alle weekender booket langtind i 2021
Tre hytter, Et, Ro og Ly

Alle udstyret med:

* Lille kekken

* Toilet med adgang til brusebad under dben himmel

* Fire sovepladser (en dobbeltseng og en dobbelt sovesofa]
* Tagterrasse med udsigt over skoven

Arkitekttegnede, ‘nordisk og minimalistisk’
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Next step

Workshop 2:
Kvalificering af
idéerne
2020
2020

Workshop 1:
ldégenerering



Workshop 1: Idégenerering

Dato

Tidspunkt

Sted

ST

Tirsdag d. 20
oktober

Kl. 12-18

Konventum,
Helsinggr

MIDT

Onsdag d. 21
oktober

Kl. 12-18

Kysthusene |
Gilleleje

VEST

Torsdag d. 22
oktober

Kl. 12-18

Gjethuset,
Frederiksveaerk



Workshop 2: Kvalificering af idéerne

OST MIDT VEST
Dato Tirsdag d. 27 Onsdag d. 28 Torsdag d. 29
oktober oktober oktober
Tidspunkt Kl.12-18 Kl. 12-18 Kl.12-18
Sted Konventum, Kysthusene | Gjethuset,

Helsinggr Gilleleje Frederiksvaerk



Kontakt

e o B ‘.
VisitNordsjzlland “®

Bettina Kampmann

bka@yvisitnordsjaelland.com

www.visithordsjaelland.dk


mailto:bka@visitnordsjaelland.com

Tak for i dag
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