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1 ud af 3 gaester pd 2 hjul

En strategi for mere cykelturisme i Nordsjzlland

Den aktive ferie efterspgrges af stadig flere. Cykelturisme er i veekst i hele Danmark, og
det er en efterspgrgsel, som Kongernes Nordsjeelland med vore strande, skove, mange
attraktive cykelruter og fine faciliteter er godt rustet til at imgdekomme.

Allerede nu er det hver fjerde geest, der cykler under sit ophold i Kongernes Nordsjselland.

Men vi kan ggre det endnu bedre. Og vi skal gore det endnu bedre. Det kan nemlig doku-
menteres, at

« Cyklende turister har et hgjt forbrug

De har et hgjere aktivitetsniveau

+ De har en stgrre tilfredshed med feriedestinationen

+ De bliver dermed bedre ambassadgrer for Nordsjeelland som feriemél

VisitNordsjeelland betragter derfor indsatsen for at fremme cykelturismen som strategisk
vigtig for destinationen. Strategien har titlen *1 ud af 3 (geester) pa 2 (hjul).”

Vores mission er at ggre Kongernes Nordsjeelland mere tilgeengelig for turister og geester,
der vil stige pa cyklen under deres besgg. Bedre cykelmuligheder giver nye geester endnu
en god grund til at veelge Kongernes Nordsjalland.

Vores vision er, at hver 3. geest frem mod 2020 skal cykle under sit besgg i Nordsjeelland.
Hvis vi kan lykkes med det, estimerer vi, at VisitNordsjellands fem ejerkommuner kan
oge den cykelrelaterede omseetning fra 290 mio. kr. i 2015 til neesten 440 mio. kr. i 2020.

HVORDAN SER CYKELTURISTERNE UD?

Cykelturister er ikke en enkelt gruppe - de er forskellige og gnsker sig forskellige ting,
ndr de vaelger et feriested. For det fgrste er det vigtigt at forsta, at for de fleste turister er
cykling ikke et mél i sig selv. Det er en aktivitet — pd linje med at bade, fiske, besgge gode
restauranter eller sevaerdigheder. Hvis man ved, at der er seerligt gode muligheder for en
gnsket aktivitet, kan det afggre valget af ferie.

Men lidt forenklet, s er der seks typiske cykelturister:

SEVARDIGHEDS-

RUTEFOLGEREN (17 %) HELSECYKLISTEN (22 %) CYKLISTEN (16 %)

HYGGECYKLISTEN (19 %) PRAKTIKEREN (17 %) RACEREN (8 %)

Hvad vil cykelturisterne have? Varierende behov i grupperne

@verst pa gnskelisten for alle turister Dykker man ned i de forskellige typer
med interesse for cykling: af cykelturister, finder man yderligere:
> Sikre cykelveje, separeret fra biltrafik > Kystlinje

> Skiltede ruter > Kulturelt indhold pa ruten

> Oplevelser og natur > Brede og asfalterede cykelstier

> Gode services > Seerlige spor til mountainbikes

> Gode kort over ruterne > Organiseret motion, lgb, cykel-

> Mobildeekning camps, racerhotspots

> Aflast cykelparkering, tryghed,
nem adgang

HVAD KAN NORDSJALLAND TILBYDE?
Sammenholder vi cykelturisternes gnsker med de “aktiver”, som Nordsjeelland kan byde
p4, ser man mange styrker, der kan bygges pa:

« Etbredt speend af oplevelser i seerklasse: Slotte og attraktioner, kyst og skov og god mad
« Cykelruter langs kyst og sgbred

« Cykelvenlig, kollektiv trafik - mulighed for at tage cykel med i tog

+ Nerhed til Kgbenhavn og dermed storbyens turister og udflugtsturister

+ Nerhed til Sverige - og Kgbenhavns Lufthavn

« Mountainbike-faciliteter

o Steerkt udbud af overnatnings- og spisesteder med fokus p4 autentiske oplevelser

“Vores vision er, at hver 3. gaest
frem mod 2020 skal cykle under sit
besgg i Nordsjeelland.”

Foto: Niclas Jessen
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”Fa styr pa det”

Her er der fokus pa vores infrastruktur, altsa
de fysiske forhold med cykelstier, ruter mv.
Det er ngdvendigt at forbedre basisproduk-
tet — den allervigtigste forudseetning for, at

vi kan tiltreekke mere cykelturisme:
> Sikre veje og stier til cyklister
> Bedre skiltning

> Flere cykelruter

> Seerligt attraktive superruter som
> Alle ruter tilgeengelige digitalt via

Her er det ngdvendigt med et taet samazr-
5 kommuner - for at sikre, at bade lokal Se, L

trafikplanleegning, rekreativ planleegning J
og turisme spiller sammen.

Foto: Niclas Jessen

HVAD SKAL VI GORE?

Nordsjeelland har rigtig gode muligheder for at lykkes med sin vision, men det kreever, at
vi arbejder aktivt med at matche de styrker inden for cykelturisme, som vi har - og det,
som udvalgte mélgrupper for vores cykelturisme-indsats faktisk efterspgrger. Omvendt er
det vigtigt at forstd, at vi ikke bare kan leene os tilbage. Der er steerk konkurrence fra bade
ind- og udland. Mange andre destinationer i Danmark har ogsa fokus pa cykling. Men
Kongernes Nordsjeelland har en konkurrencefordel som stedet, hvor man bade kan cykle
- og samtidig opleve "noget andet”, eksempelvis kultur og autentiske kystbyer, der gor
destinationen seerligt attraktiv.

Hvis VisitNordsjeelland skal lykkes fuldt ud med at realisere denne konkurrencefordel,
skal man veere klar til at forsta, at strategien for at skabe mere cykelturisme er et fort-
lgbende arbejde. Det er ikke en tjekliste, men en kontinuerlig strategi-model, der sa at sige

“kegrer i ring” - men centreret omkring fire hovedelementer:
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”Sp¢rg”

geesternes gnsker. Og uden spgrgsmal far

bedre beslutninger. Her skal seettes ind
med undersggelser:

> Arlige tjek af ruternes tilstand

Megaruten, Slotsruten eller Kystruten > Interviews med alle aktgrer

(arbejdstitler)

muligheder

OpenStreetMap e.l.

o
bejde mellem VisitNordsjalland og alle de O?O

Der mangler mere detaljeret viden om bade
vores fysiske rammer for cykelturismen og

man ingen svar. Manglende viden kan fgre
til dyre fejlprioriteringer. Mere viden giver

> Kortlegning af brugere via cykelteellinger

> Kortlegning og katalog over oplevelses-

Foto: Niclas Jessen

“..Kongernes Nordsjelland har en

konkurrencefordel som stedet, hvor
man bdde kan cykle - og samtidig
opleve “noget andet“
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"Traed til”

Kongernes Nordsjeelland vil kun kunne rea-
lisere det vaekstpotentiale for cykelturismen,
vi har identificeret, hvis der skabes mere
samarbejde mellem flere instanser — bade
offentlige og private.

Der skal mere fokus pa cykelturismen, og
der skal identificeres flere virksomheder, der
kan spille en aktiv rolle - siledes forstdet, at
vores aktgrer kan tjene penge pa cykelrela-
terede ydelser, der skaber mere veerdi for
cykelturisterne, uanset om det er tilbud om
cykeludlejning, reparation, spisning eller
overnatning.

> Samarbejde

> Skabe nye initiativer

> Aktiv Ferie-trenden indarbejdes i flere
initiativer

> Stgrre spredning over destinationen og
over saesonen

”Inviter flere gaester”
Kongernes Nordsjzelland skal positioneres

endnu bedre gennem kommunikation og
markedsfgring. Men det handler ogsa om at
teenke nyt — om at f4 alles hjerner i sving, sa
vi udvikler helt nye produkter.

Her er nogle hovedpunkter:

> Styrke forteellingen om Nordsjeelland pé
digitale og sociale medier

> Steerkere kobling af hovedbrands
Kongernes Nordsjeelland og Den Danske
Riviera med mulighederne for cykel-
turisme

> Seerlig indsats for at tiltreekke WHOP’ere
(Wealthy Healthy Older People) fra isaer
Tyskland og Holland

> Dialog og produktudvikling med rejse-
branchen

> Dget presseindsats

> Rutekort til alle cykeludlejere

> Seerlig indsats for at tiltraekke geester fra
Kgbenhavn .
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Foto: Niclas Jessen

HVEM SKAL GORE HVAD?
Hyvis strategien skal blive til virkelighed, skal der handling til. Vi kan identificere tre
parter, der hver pa deres méde er *forpligtet” til at bidrage:

VisitNordsjzlland:
Som Nordsjeellands officielle turismeorganisation er det VisitNordsjeellands naturlige
opgaver at:

> Kommunikere strategiens betydning

> Papege behov for nye initiativer

> Vejlede om nye cykelruter

> Lave behovsanalyser og aktgr-interviews
> Skabe samarbejde

> Markedsfgring og kommunikation

Kommunerne:
De fem kommuner i VisitNordsjeelland-samarbejdet Fredensborg, Gribskov, Halsnees,
Helsinggr og Hillergd har dette som deres naturlige opgaver under cykelturisme-strategien:

> @ge prioriteringen af cyklisme mht. anlaeg og drift af infrastruktur
> Samarbejde om drift

> Planer for nye cykelstier og ruter — og forbedring af eksisterende

> Bedre skiltning

> Rutetjek

> Cykelteellinger

> Stotte til feelles initiativer

> Lydhgrhed over for behov

Private aktorer:

Her er der tale om erhvervsvirksomheder, rejsearranggrer og samarbejdspartnere i det
gvrige turisme-Danmark. De er naturligvis ikke formelt forpligtet af denne strategi, men
vi kan med rimelighed habe, at de kan motiveres til dette:

> Give input

> Samarbejde og indga i netveerk

> Udvikle produkter

> Anerkende ”den cyklende geest” og dennes veerdi

> Vere tilstede med deres cykel-relevante tilbud pa digitale medier

> Stgtte op om VisitNordsjallands indsats med markedsfgring og PR
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MAL PA ASFALTEN - SOM EN EKSTRAVEJVISNING

CYKELSYMBOLER - SKABER TRYGHED LANGS HOVEDVEJE

VELKOMMEN CYKLISTER - SKILTE VED STATIONER OG PA DE STORE RUTER
WELCOME EUROVELO 7 CYCLISTS - SKILTE VED HELSING@R-FARGEN

HESTEFOLK, VANDRERE OG CYKELFOLK - KAN BRUGE DE SAMME RASTEPLADSER
MTB CENTRE - MED OVERNATNING, BESPISNING, TEKNIKBANER, UNDERVISNING
HUSK DE ANDRE - FLERE HOJSKOLER HAR GODE FACILITETER TIL STORE EVENTS
SERVICETJEK DIN CYKEL OG VIND - SAMARBEJDE MED CYKELHANDLERE | REGION H
KATALOG OVER "HEMMELIGE STEDER” - PUDSIGE, IDYLLISKE, FORLADTE, MARKELIGE
SKRIV SANSELIGT - HUSK AT FA OPLEVELSEN MED

HUSK DE USIKRE CYKELTURISTER - GIV GODE RAD PA ALLE NYE CYKELKORT

KEEP UP THE GOOD WORK! - INSPIRATION VED AT PLACERE CYKELKORT,
HVOR MAN IKKE VENTER DET

”PA GENSYN!” - HUSK AT ITALESATTE CYKLISTERS GENBES@G, FOR MAN NAR
ALDRIG DET HELE

GOR DANSK TIL NORDISK - TILTRAK FLERE NORDMAND OG SVENSKERE TIL
LOKALE CYKELL@B

LANDLIGGERE OP PA CYKLEN - SJOVE EVENTS FOR ”SLIDT BADEKABE PA
GAMMEL HAVELAGE”

MUDDER 0G MAD - KOMBINER KROFERIE OG MTB-K@RSEL
UD AF TRENINGSLOKALET - SPINNING ER STORT. FA DEM UD PA EN RIGTIG CYKEL
MIG OG FAR PA FERIE - SIKRE TURE FOR FORALDER OG BARN

BIKE FRIEND - VIRKSOMHEDER STILLER CYKELPUMPE, DRIKKEVAND MV.
TIL RADIGHED FOR PITSTOP

CYKELVENLIGE KIRKER - VEJKIRKER KAN OGSA VARE FOR 2-HJULEDE
TANK CYKEL - FLERE VIRKSOMHEDER, DER UDVISER GODT CYKELVARTSKAB
NATIONALPARKER - TRAK PA ANDRES ERFARINGER MED CYKELTURISME HER
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Vores cykelturisme-strategi rummer et omfattende idékatalog. Ikke alle er undersggt mht. realisme eller lsnsomhed.
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Turisme i tal
derfor!

VISITNORDS)/ALLAND KAN SE FREM TIL EN SAMLET TURISMEOMSATNING PA
6,2 MIA. KR. | 2020.

ANTALLET AF OVERNATNINGER VIL VARE 1,6 MIO.

TURISTER, DER HAR CYKLING SOM HOVEDFORMAL, HAR ET DOGNFORBRUG PA
500 KR. OG BIDRAGER MED 68 MIO. KR. TIL TURISMEOMSATNINGEN | 2020

TURISTER, DER HAR CYKLING SOM BI-FORMAL, HAR ET DOGNFORBRUG PA 343 KR.

OG VIL BIDRAGE MED 372 MIO. KR. TIL OMSATNINGEN | 2020

VAKSTEN | ANTALLET AF KOMMERCIELLE OVERNATNINGER I NORDSJALLAND |
2016 HALTEDE BAGUD | FORHOLD TIL BADE KGBENHAVN OG DANMARK SOM
HELHED

DET VIL VARE AFGORENDE FOR NORDSJALLAND, HVIS VI KAN KONVERTERE
FLERE TURISTER TIL ”"BO | NORDS)ALLAND/BES@GE KOBENHAVN”- | STEDET FOR
NU, HVOR TRENDEN ER ”BO | KOBENHAVN/BES@GE NORDS)ALLAND”

NORDS)/ALLAND HAR OVER 2.500 VARELSER PA HOTEL OG FERIECENTRE
- MED EN DEL UUDNYTTET KAPACITET

DESTINATIONEN HAR 18 CAMPINGPLADSER, OGSA MED MULIGHED FOR @GET
KAPACITETUDNYTTELSE. MANGE CAMPINGGASTER EFTERSPORGER CYKEL-
MULIGHEDER

NORDSJALLAND HAVDE 550.000 OVERNATNINGER | FERIEHUSE | 2016.
HALVDELEN ER UDLANDINGE, OG UDLEJERNE MELDER OM STOR
EFTERSP@RGSEL EFTER CYKELSERVICES

K@BENHAVN FAR ARLIGT BES@G AF 3,3 MIO. GASTER.
MANGE AF DEM BES@GER NORDSJALLAND

260.000 TURISTER | KOBENHAVN ER MOTIVERET FOR AT CYKLE, TYPISK KORTERE
TURE. DE UDG@R EN SARLIG VIGTIG MALGRUPPE FOR CYKELTURISME-STRATEGIEN
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VIL DU VARE MED?

VisitNordsjeelland igangsaetter med denne strategi en egentlig cykelturismeindsats med
startskud i efterdret 2017, og hvis du har lyst til at veere med, kan du kontakte os pa mail:
Annette Sgrensen aso@visitnordsjaelland.com

Bettina Kampmann bka@visitnordsjaelland.com

VIL DU LASE MERE?

Hele rapporten og strategien finder du pa
www.visitnordsjaelland.dk/nordsjaelland/erhvervssite

CYKELSTRATEGIEN ER EN DEL AF PROJEKT:

Kyst, by og natur - turismeudvikling i Nordsj=lland 2015-2017

VisitNordsjeelland seetter med dette projekt fokus pa at udvikle et nyt sammenhzengende
turismeprodukt baseret pa den nordsjaellandske kysts unikke kvaliteter. Formalet er gen-
nem fysisk udvikling af kyststraeekninger at skabe sammenhaengskraft, vaekst og udvikling i

destinationen Kongernes Nordsjeelland.

Projektet er finansieret af Vaekstforum Region Hovedstaden og medfinansieret af
VisitNordsjeelland og Fredensborg, Hillergd, Helsinggr, Gribskov og Halsnees Kommune.
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