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I 2019 kunne VisitNordsjelland fejre 10-ars jubileum

som destinationsselskab. Ud fra et gnske om en sersKilt,
dedikeret og samlende turismeindsats pd tvars af de nord-
sjellandske kommuner har VisitNordsjelland i det seneste
artiskabt en stark platform for udvikling, branding og
markedsfgring af Nordsjelland i teet samspil med erhvery,
aktgrer og kommuner.

Vihartaget hul paetnytarti for fuld kraft. 2019 viste
sig at blive et foranderligt ar med nye udfordringer og
muligheder, spejlet af verden omkring os. Her er de vigtig-
ste hgjdepunkter.

Den svenske udfordring

Aret bgd os en nedgang i turismen med svaekket svensk
kgbekraft og pres pa mgdeturismen. Efter et helt drti med
konstant vaekst oplevede Nordsjalland for fgrste gang et
fald i turismeovernatninger - en samlet nedgang pd 1,2%
fra 2018-2019. Det vakker selvsagt bekymring. Svenskerne

svigteristigende grad vores destination som fglge af en
ugunstig valutakurs, der ggr det dyrt atrejse til Danmark.
Ligeledes har de nordsjellandske mgdesteder haft et fald
i forretningsrelaterede overnatninger pa 6% - muligvis

i takt med den ggede konkurrence fra mgdestederne

i Kgbenhavn, hvor kapaciteten de seneste dr er steget
markant. Det skal selvfglgelig ogsd sesilyset af, at 2018
varvores absolut bedste &r med en stigning pd 6 %.

Til gengaeld har mange af Nordsjallands kultur-
institutioner, museer og attraktioner sldet publikums-
rekorderi2019. Noget kunne mdske tyde pd, at flere tager
pd endagsbesgg i Nordsj&lland, men at ferre turister
vaelger atovernatte.

Ny kurs for turismen i Nordsjzlland

Foratstyrke turismen og sikre vaekstifremtiden har Visit-
Nordsjelland sat nye pejlemarker for, hvordan turismen
skal lgftes, dels ved en styrket markedsfgringsindsats og

organisering af vores netvark pa mgdeturismeomradet,
men ogsa med en overordnet vision, der ser frem mod
2021.

Strategien Mod Nye Tider blev lanceret i 2019 og har
bl.a. fokus pa udviklingen af Nordsjalland som helars-
destination, mens den prioriterer og malretter indsatsen
mod de mestvardiskabende gaster. Det kreever en hgj
grad af segmentering og mdlgruppekendskab. Nye for-
brugs- og bookingme@nstre, platformsgkonomi og online
faellesskaber stiller krav til udvikling af gaestecentrede
oplevelsesprodukter, gget digitalisering og skarp kommu-
nikation, der kan vakke tidens komplekse turistienintens
informationsstrgm.

Klik her
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https://www.visitnordsjaelland.dk/sites/visitnorthsealand.com/files/2019-10/MOD%20NYE%20TIDER%20%28final%29.pdf

Bedste digitale markedsfgringsar

I trad med strategien har VisitNordsjelland fundet vej

til turisterne gennem segmenterede digitale kampagner

i Danmark og pa nermarkederne. Som resultat har der
aldrig vaeret sd mange, der har klikket pd sa meget indhold
pd VisitNordsjallands hjemmeside. Hiemmesiden hari
2019 veeret blandt Danmarks allermest besggte turistweb-
sites - kun overgdet af naturligt store destinationer som
Kgbenhavn, Aarhus og Nordjylland, hvor 2 million brugere
klikkede sig ind for at fa inspiration ivores danske, svenske,
norske, tyske og engelske online-univers. Dermed slog
VisitNordsjalland - med afstand - alle tidligere ar og for-
maede at folde helt nye fortallinger ud for vores gaester og
potentielle turister.

Strategiske udviklingssamarbejder

Pa udviklingssiden er destinationens attraktionskraft
blevet styrket gennem strategiske udviklingssamarbejder.
VisitNordsjalland har bl.a. opndet tildeling af midler til et
projekt, der skal afsgge kommercielle oplevelseskoncep-
teriNationalpark Kongernes Nordsjelland. | samarbejde
med Wonderful Copenhagen har VisitNordsjzlland i By

& Land-projektet arbejdet pd at tiltrekke flere gester via
Kgbenhavn. Ogietsamarbejde med DOT (Din Offentlige
Transport) er Nordsjelland blevet gjort lettere tilgengelig
forinternationale turister med offentlig transport.

Fremsynet og ansvarlig turisme
Mens verden bliver mindre, er vi meget bevidste om de
nye parametre, der bliver stillet, ndr det geelder vaekst og

en mere baeredygtig turisme. Turismen kan kun eksistere i
kraft af de ressourcer, naturen stiller til radighed, og dem
skal vi passe pd. Derer behov foren bedre fordeling af turi-
sterne over dret, men ogsa for at tage presset frade stgrre
byer Det giver nye muligheder for vores destination, men
vi skal tiltraekke turisterne med omtanke. Det vil vi gerne
sette yderligere fokus pd og arbejder derfor pa en bare-
dygtighedskonference for turisterhvervet i fordret 2020.

Nye tider, nye kraefter

Ndromverdenen og turisten flytter sig, er organisationen,
der skal servicere og tiltrekke dem, ngdt til at flytte med.
VisitNordsjelland har i 2019 tilfgrt sterke faglige kompe-
tencerinden for bade travel trade, mgdeturisme samt PR
og kommunikation og opgraderet med mere specialiseret
viden inden for digital markedsfgring. Det giver et staerkt
afsetog ggrorganisationen gearet til atimgdekomme nye
behov hos bdde turister og erhverv.

Et turisme-Danmark i forandring

Organiseringen af turismen pd nationalt og lokalt niveau
erogsdiforandring. Nye destinationsselskaber skyder op
over hele landet som et led i Erhvervsfremmereformen,
hvor turismefremmeindsatsen skal konsolideres i 15-25
tvaerkommunale destinationsselskaber inden udgangen af
2020.

I Nordsjelland er organiseringen af turismen under revi-

sion. De fem ejerkommuner Helsingg@r, Halsnas, Gribskoy,
Fredensborg og Hillergd er i gang med at se pd muligheden
foren ny strategi og en ny made at organisere turismen pd

i VisitNordsjallands omrdde. Der er samtidig igangsat et
arbejde om en mere formaliseret samarbejdsaftale mellem
VisitNordsjalland og Wonderful Copenhagen for at styrke
synergien yderligere og tiltrakke flere turister via Kgben-
havn.

Helsinggr harvarslet deres udmeldelse af VisitNordsjal-
land men er med i forhandlingerne omkring en ny samlet
organisering og en ny strategi for arbejdet med turismen
i de fem ejerkommuner Helsinggr, Halsnas, Gribskov, Fre-
densborg og Hillergd.

Bestyrelsen sigter efter en ny samlet aftale for de fem
kommunerinden udgangen af 2020.

Fremad sammen

Desidste 10dr har vist os, at turismen rykker sig i kraft

af lokal sammenhangskraft og internationalt udsyn.
Viser frem til at bane nye veje for turismen i Nordsjelland
i tetsamarbejde med Nordsjallands mange turistaktgrer
og ildsjele.

'%D?@//%(

Per Frost
Bestyrelsesformand

ﬁnmf/c ycmam

Annette Sgrensen
Direktar
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Overnatningsstatistik 2019 -~

Overnatninger fordelt pa type

VisitNordsjlland 2018 2019 Vekst
Camping 361.600 351.700 2,7%
[ Lystbddehavne 65.600 64.100 2,3%
Hotel/feriecenter/vandrehjem 560900  552.100 -1,6%
- Hotel 435.200 429.000 -1,4%
- Feriecenter 63.100 66.500 5,5%
-Vandrehjem 62600 56.600 -9,6%
[ Feriehuse 474900 477800 0,6%

lalt 1463.000 1.445.700

Antal overnatninger

AR . Y élg A
w w Ww w
1.023.000 150.800 67100 58.100 34.600
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Besggstal for Nordsjzellandske
attraktioner og museer 2019

Turismen hanger ulgseligt sammen med kulturen. De nordsjellandske attraktioner, museer og kulturinstitutioner er vig-
tige fyrtarne, der tiltraekker turister og gaester med levende museumsoplevelser og kreative udstillinger, som underholder
eller lader os reflektere over vores samtid, fortid og fremtid.

Det gdr godt for de nordsjallandske besggssteder. For flere af dem blev 2019 det bedste dr nogensinde - eller deres
besggstal var pd niveau med 2018, som var rekord.

Det Nationalhistoriske

Louisiana Museum Kronborg Museum pa M/S Museet Nivaagaard Danmarks Hundested
of Modern Art Slot Frederiksborg Slot for Sgfart Malerisamling Tekniske Museum Sandskulpturfestival
+0,2 -6% -3% +18% +49% -3% -6%
Museerne @resunds- Industrimuseet Rudolph Tegners Museum Fredensborg
Helsinggr* akvariet Frederiks Vark** Museum*** Nordsjalland Munkeruphus Slot
+14% +9% +19% +40% +19% +29% +8%

*Helsinggr Bymuseum, Varftsmuseet, Flynderupgaard, Skibsklarergaarden inkl. Sundtoldsmarkedet
**|nkl. Knud Rasmussens Hus og Krudtvaerksmuseet. Cirkatal.
***Besggstal til museet, ekskl. skulpturparken (96.382 besg@g).

Dette eret udvalg af nordsjellandske besggssteder og attraktioner, og dermed ikke en uudtgmmelig
liste. Med forbehold for fejl og cirkatal. Tal erindhentet hos besggsstederne selv eller via dagspressen, da
VisitDenmarks og Danmarks Statistiks attraktionsliste ikke var tilgengelig ved redaktionens slutning.




Bedste digitale

markedsforingsar

nogensinde

Aldrig har s@ mange klikket pd s meget og
set sd meget indhold om Nordsjalland pé vores
digitale platforme som i 2019.

VisitNordsjellands hjemmeside hari2019
varet blandt Danmarks allermest besggte
turistwebsites - kun overgdet af natur-
ligt store destinationer som Kgbenhavn,
Aarhus og Nordjylland. Knap 1 million bru-
gere klikkede sig ind i VisitNordsjallands
danske, svenske, norske, tyske og engelske
online-universilgbet af 2019. 70% af disse
er fremkommet via organisk trafik. Dermed
slog vi-med afstand - alle tidligere ar og
formdede at folde helt nye fortallinger ud
forvores gaester og kommende turister.
VisitNordsjalland arbejder konstant pa
at forbedre indholdet pa hjemmesiden ved

hjelp af mere engagerende og sggeoptime-

rede tekster og bedre billeder. Samtidig har
vi haft fokus pd at gge andelen af trafik fra
andre websites, bl.a. via tredjepartsplat-
forme som f.eks. UNESCO’s VisitWorldHeri-
tage og DOT (Din Offentlige Trafik). Med en
stigning pd 17% flere unikke brugere i 2019,

ogvigtigst, 60% flere interne sidevisninger,
erstrategien lykkedes med at lokke flere
brugere til og fastholde dem.

Relancering af hjemmeside

Hurtigere og smartere er to ord som ken-
detegner digital kommunikation. Visit-
Nordsjellands website trengte til et gft
og blevrelanceretiefterdret 2019. Stgrste
og mestsynlige forbedringer er den ggede
hastighed og en markant forbedret visning
pd smartphones. Forbedringer, som bdde
sggemaskinerne og brugerne vagter hgjt. |
2019 var over 50% af brugerne pd hjemme-
siden mobilbrugere, og det tal eri sommer-
s@sonen ofte endnu hgjere.

Klik her

Knap

brugere pé
VisitNordsjzllands
onlineunivers
i 2019

) -
VisitNorthSealand **
Oplevelser

Det sker

o/ TELIA = 13.52

@ visitnordsjaelland.dk

am
VisitNorthSealand *®

Hvad vil du opleve? —

Velkommen til Nordsjaelland

Der er mange forskellige oofattelser af hvad

Business TravelTrade Presse UnikkeMgdesteder OmOs  Kontak!

For barn Byer Booking Planlaeg din ferie

Der er mange

Hvad vil du opleve?

Velkommen til Nordsjselland

af, hvad it er. Vivil gerne dele med

dig, hvad Nordsjeelland er for os: Kysten. Naturen. Historien. n. For

Nordsjeelland er fuld af smé og store

Iser, aktiviteter og begivenheder hele aret.

Hvad er Nordsjaelland for dig?

MacBook
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https://www.visitnordsjaelland.dk

Det klikkede de pa i 2019

Kunst, kultur og aktuelle events er blandt det mest populare indhold
pd websitet sammen med oplevelser til bgrn. Bgrneuniverset er
vokset med 31% fra 2018. Sider dedikeret til de nordsjellandske
cykelruter, strande og byer er ogsa populare og er som tidligere
blandt de mest fremsggte sider pd websitet.

De 10 mest populere sider

Forside (dansk)
Hits for kids.

Store oplevelser for de smd Byside om Helsinggr (engelsk)

Begivenheder
Oplevelser
Forside (svensk)

Demografi

Kvinder
65%

Alder
18-24 ar
25-34.dr
3544 dr
45-54 ar
55-65 ar

65+ar

Cykelruter i Nordsjlland
Strande i Nordsjlland

Hundested
Sandskulpturfestival

Overnatning i Nordsjzlland

Meand
35%

5%

19%

17%

18%



Sadan rammer vi
turisten i hjertekulen

Facebook og Instagram er en af de
mest effektive mdder at annoncere
pd. Annonceverktgjer giver unikke
muligheder for at ramme interes-
serede brugere med bdde meget
smd og nichepraegede kampagner

Med
annoncering pa
sociale medier ramte vi

Bryllup - bliv viet i
Kongernes
Nordsjaelland

Foto: Natasha Fernandez

en af livets smukkeste dage endnu
iukkere, og oplev den i Kongernes
Isjeelland. Her finder | de helt rigtige
urskgnne omgivelser til et romantisk
bryllup. Hold festen pa et af vores
«lassiske badehoteller, og hold endda

brugere og skabte 116.000

eller stort anlagte indsatser, der

sjelland i 2019

skal skabe stgrre kendskab.

Op mod 70% af alle vesteuropaere er pa
Facebook dagligt, og dermed findes der
ikke et medie inden for digital markedsfg-
ring, der har et tilsvarende potentiale til at
kommunikere bade bredt og snavert til en
malgruppe.

Med annoncering pa Facebook og Insta-

gram ramte vi 12 mio. brugere og skabte
116.000 kliks til begivenheder, attraktioner
og oplevelseriNordsjaelland i 2019.

Drevet af data

Ensurfer leder ikke efter en badestrand,
men et surf spot. Nichemarkedsfgring har
gjortsitindtog, og kommunikation skali

dagvare sylespids og pracis, hvis vi skal
ramme bgrnefamilien, som skal pa Horn-
bak Strand eller surferen, der skal til Lynes.

Pa tvers aflandegrenser er der men-
neskeronline, der deler likes og dyrker den
samme passion, hobby eller markesag. Og
deervillige til at rejse for deres interesse,
hvad enten det er fluefiskeri, kitesurfing,
renaissancekunsteller gkologi. | dager
sarinteresser ikke sa sere, og nicherer
ikke for de fa, for de digitale faellesska-
berudggr en betydelig masse. Vivil have
skraeeddersyede budskaber og tilbud, der
taler direkte til os og vores interesser, og
som vikan spejle os i.

kliks til oplevelser i Nord-

selve ceremonien under dben himmel
langs Den Danske Riviera.

int Delmed «

Vilader algoritmerne arbejde

med data, og med retargeting og
look-a-like-mdlgrupper som varktgjer
narviendnu tettere pd den potentielle
turist. Ved at segmentere vores budskaber
pd de sociale medier kan viramme meget
praecistivores markedsfgring og fange
yderst veldefinerede mdlgrupper, hvad
enten de befinder sig pd N@rrebro, i Norge
eller Niedersachsen.

Annoncering via sociale medier giver
mulighed for meget mdlrettet kommunika-
tion, ndrvi skal ramme turisten i hjertet, og
det kanvimdle.

Bryllupskampagne
ndede 52.000 turtelduer

Marienlyst Strandhotel i Helsinggr lagde
gulv til en bryllupsmesse, hvor flittige
ildsjele havde samlet 45 lokale forretninger
med alt til den store dag - fra blomster til
brudekjoler, bryllupskager og meget mere.
Fire maneder fgr det storsldede Bryllups-
mekka Igb af stablen startede VisitNord-
sjelland en kampagne pa Facebook til
beskedne 4.000 kr. Efter kampagnen havde
52.000 mennesker setvores annoncer og i
alt brugte de 7.482 minutter - svarende til
mere end fem dggn pd information om bryl-
lup i Nordsjelland.

2904 bryllupsinteresserede besggte
vores bryllupsuniverset pd hjemmeside.
1.842 kom fra Danmark, og 1.062 fra Sverige.
Selve messen var en stor succes og blandt
de 700 gaesterne var der gaester fra bade
Danmark, Sverige og Tyskland. Messen gen-
tagesigen til september 2020.

- Med hjelp fra VisitNordsjelland
fik vistor synlighed gennem deres
kampagner, som var med til at
tiltreekke nesten 700 besggende
fra bdde Danmark og Sverige.
Faktisk blev det sd stor en succes,
at vigentager bryllupsmessen
igen til september.

BETTINA RUBNER BANG
Arranggr af Bryllupsmekka


https://www.visitnordsjaelland.dk/presse/nyheder-og-pressemeddelelser/bryllupskampagne-naede-52000-turtelduer

og ud i verden

| vores markedsfgring, der understgttes af vores
PR-indsats, breder vi fortaellingen om Nordsjzlland
ud med tanke pé vores modtageres kendskabsgrad,
rejsemgnstre og perception alt efter marked og gar
mdlrettet efter de mest vaerdiskabende gester.

Jolengere vek fra Nordsjelland, jo mere
fokus harvi padestgrre fortzllinger, der
tageret bredere greb om Nordsjelland og
de mere emotionelle budskaber Netop her
finder vistor styrke i at tale om Nordsjal-
land under et, for ude i verden kender de
ikke altid forskel pd Hundested, Hornbak
og Helsinggr ved fgrste gjekast. Her virker
fortellingerne om Nordsjalland som
cykeldestination eller Den Danske Riviera
og Kongernes Nordsjelland serligt godt.
Narvikommer tettere pd geografisk eller
kommunikerer til dem, der allerede har
besluttet sig for at tage hertil, er budska-
berne mere funktionelle og endnu mere
stedbundne.

| en kombination af egne kampagner og
samarbejde med VisitDenmarks markeds-
kontorer arbejder viderfor pd forskellige

niveaueriden sakaldte marketingstragt.

Vores markedsf@ring sigter primart
efter gaester uden for Nordsjlland, og vi
gdr malrettet efter de turister, der er mest
vardiskabende. Derfor kan den digitale
markedsfgringsindsats vare sveaer at se
med det blotte gje fra Nordsjalland, og det
harsin naturlige drsag. Vier netop synlige
foretdansk publikum uden for Nordsjel-
land og etinternationalt publikum i kana-
ler pa de respektive markeder der, hvor de
potentielle gaster er tilstede.

I forhold til 2018 er der fremgang pd
samtlige af vores top 10-markeder, hvis vi
teller webtrafik. Saerligt er det positivt,
atde stgrste nermarkeder, Sverige og
Tyskland, har haft fremgang og viser stor
interesse for Nordsjelland.

VisitNordsjalland Arsberetning 2019



Kampagner og
markedstryk

< Danmark

Viforsgger at tiltreekke danskere fra hele landet, selvom vi har stgrst fokus pa Kgben-
havn.Visldr pd nerheden til hovedstaden og giver kgbenhavnerne idéer til dagsture og
forlengede weekender Kendskabet pa det danske marked er naturligt hgjt. Alligevel er
der mange, selvi Kgbenhavn, som kun kender de allerstg@rste attraktioner. Vi forsgger at
dbne deres gjne for andre oplevelser, og vi forsgger at skabe et mere alsidigt og nuanceret
billede af, hvad Nordsjzlland er, der kan rykke ved de geengse opfattelser

Malgrupper Par uden bgrn, bgrnefamilier og nichemarkedsfgring inden for kultur,

kunst og natur

Geografi Kgbenhavn (inkl. turister i Kgbenhavn), Sjzlland, Odense, Aarhus og
Aalborg

Periode Fra marts til september + jul

Tema Oplevelser og attraktioner

Budget 200.000 kr. / (+ kr. 100.000 til bearbejdning af salgsled)

Resultat +18% flere danske besggende pad VisitNordsjellands website.

Reach sociale medier: +112%. | hovedstadsomradet har vii 2019 ramt
hele 2 millioner brugere med vores indhold 2,4 gange. Selvsagt med
forskellige budskaber til den enkelte - med alt fra kunst og kultur til
camping.

<» Sverige

Svenskere, iser i Sydsverige, har stort kendskab til Nordsjelland og er bekendt med logi-
stik og transportmuligheder. Markedsfgringen er dermed langt nede i tragten og spiller pa
enindlysende reason-to-go. Kronekursen fylder meget i overvejelserne for Danmark som
feriemadl, men svenskerne vil os gerne. Vi oplever flere brugere, flere sidevisninger og flere
interaktioner som resultat af vores kampagner. Med digital kommunikation er det muligt
atarbejde bdde geografisk og med nicher. | vores kampagner har vi henvendt os serligt til
kgbestaerke svenskere med stgrre tryk pd Goteborg og Stockholm.

Malgrupper Paruden bgrn, kultur- og eventinteresserede.

Geografi Sydsverige, Goteborg og Stockholm.

Periode Fra pdske og frem til august +jul

Tema Kulturtilbud, oplevelser, hygge, cykling og god mad. Spa og det gode
liv.

Budget 200.000 kr.

Resultat +50% flere svenske besggende pa VisitNordsjallands website.

Reach sociale medier: +6%

VisitNordsjelland Arsberetning 2019



& 1yskland

38% af tyskerne kender en del eller meget til Danmark

som feriedestination. De kan godt lide Danmark. Vi ser en
stgrre interesse for at afholde ferie i @stdanmark, fremfor
traditionel badeferie langs den jyske vestkyst. Tyskerne
forbinder Danmark med lykke. De elsker adgangen til vand
ogoutdoor-oplevelser, isar lystfiskeri. De er interesserede i
historie og rejseristigende grad efter kulturtilbud.

Mé&lgrupper  Parogbgrnefamilier

Nordtyskland og det tidligere
Vesttyskland

Geografi

Markedsfgring i januar med fokus pa
offline annoncering, og omkring paske
mere digitalt.

Periode

Tema Cykel,camping, vand/ lystfiskeri

233.000 kr.som en del af felles
kampagne med VisitOdsherred om Den
Danske Rivieria. Cykelkampagne, bud-
get: 100.000 kr. Derudover har vi veret
del af en faelles Sjzlland-kampagne
rettet imod Tyskland, budget: kr. 55.000.

Budget

+56% flere tyske besggende pa Visit-
Nordsjallands website.
Reach sociale medier: +76%

Resultat

@vrige markeder

4= Norge

Nordmandene er loyale gesteri Danmark og kendskabet
erstort, dggnforbruget er hgjt og opholdslengden lang.
Det norske marked har sdledes stort potentiale. Desvarre

er markedet ogsa praeget af sene bookinger, staerke konkur-

rerende destinationer og en svag kronekurs. Badebyerne
langs kysten og "det gode liv” er sikre kort i markedsfgrin-
gen af Nordsjeelland over for et norsk publikum.

Malgrupper Paruden bgrn

Geografi Sydnorge, suppleret med store byer
lengere nordpa
Periode Framarts og frem til juni
Tema Det gode livog Den Danske Riviera,
badehoteller og attraktioner
Budget 100.000 kr.
(heraf 30.000 kr. fra VisitOdsherred)
Resultat +21% flere norske besggende til Visit-

Nordsjellands website.
Reach sociale medier:-34%

a
- Holland

Hollenderne kender relativt lidt til Danmark. Alligevel ser
vi potentiale for Nordsjalland i det hollandske marked.
Mange af vores styrkepositioner appellerer til hollenderne
-vores storsldede natur, adgang til vandet, campingmulig-
heder og oplevelser pd cykel. Og deres store maj-ferie giver
mulighed for at tiltreekke bookinger pd et tidspunkt, der
ellers er skuldersason for danskerne.

Malgrupper Par uden bgrn

Geografi Hele Holland

Periode Skuldersasonen;
maj-juni, august-oktober.

Tema Vipositionerer Nordsjelland som en
naturskgn destination med gode mulig-
heder for cykling og camping og med
mange attraktioner

Budget 55.000 kr. (i samarbejde med Visit-
Odsherred: 27.500 kr. pr. destination)

Resultat +59% flere hollandske besggende pa

VisitNordsjellands website.
Reach sociale medier: +129%

Vores fokus hari2019 primart ligget pa n&@rmarkederne, hvor vi ser stgrst potentiale. UK og USA har vi fgrst og fremmest bearbejdet ved hjelp af PR og pressebesgg. Omtale i
toneangivende britiske og amerikanske medier bliver ofte set og leest af en bredere international skare og har dermed stor vardi. Det kinesiske marked har vi bearbejdet gennem flere ar
i samarbejde med STB (Scandinavian Tourist Board) gennem digital omtale pa store kinesiske websites samt salgsarbejde, hvor vibl.a. har deltaget ved det drlige Scandinavian Road-

show med over 300 kgbere.
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Kampagnecases

CASE

Hundested Sandskulptur Festival

Hundested Sandskulptur Festival har tidligere arbejdet meget med offline
markedsfgring som flyers og plakaterilygtepele og lokal digital markeds-
fgring. 12019 indgik vi et samarbejde, hvor vi udforskede mulighederne med
annoncering pd sociale medier til et internationalt publikum, fremfor et lokalt

publikum.

| Facebooks kampagnevaerktgj
blev der oprettet malgrupper pa
baggrund af data fra VisitNord-
sjellands hjemmeside kombineret
med data fra Facebook. 25.000
svenske Facebook-brugere blev
eksponeret for kampagnen til
beskedne kr.1.900. 12020 forset-
ter det succesfulde samarbejde
henvendt til et svensk publikum,
og med et vaesentligt stgrre budget
ogdermed ogsa med ambitioner
om stgrre rekkevidde.

-Vikan se, at flere og flere udenlandske
turister gerne vil kgre langt for at
opleve Sandskulpturfestivalen. Det
potentiale ville vigerne udnytte i hgjere
grad. Ved hjelp af VisitNordsjellands
kampagne har vi fdet opmerksomhed
blandt en interessant svensk
mdlgruppe, viikke selv har kunne nd.

CHRISTIAN WARRER
Arranggr
Hundested Sandskulptur Festival

Du kan ogsa danse om

juletrzeet i en balsal

Jul i Kongernes Nordsjzlland er
oget helt srligt. Eventyrlige

slotte lyser op i morket o byder

indenfor tl pragtjul i de kongelige

sale. Ydmyge of tjzreduftende

fiskerskure danner rammen om det

anderledes og maritime julemarked.

I Nordsjlland fejres julen bade

lokalt og royalt med oplevelser i [t s—
ojenhojde - eller hojt tl loftet. JuLFoRBORN

Det
oplaygldu

yyyyy

CASE

Julekampagne

Nordsjelland er ikke udelukkende
en sommerdestination, og vi forsg-
ger hele tiden at udvide s@sonen.
Hererjul og julemarkederen Igf-
testang, som bade virker nationalt og internationalt. For tredje ari traek har
VisitNordsjalland lavet en julekampagne, der kombinerer Facebook-annonce-
ring ogindrykidagspressen. Interessen harvist sig staerkt stigende.

Kongernes
Nordsjzelland

JuliNordsj=lland

46.000 besggende pa VisitNordsjellands website

Top 3 lande, der har besggt julesiderne er: Danmark, Sverige og Tyskland
111.000 gange er “Jul i Nordsjlland” blevet set pd Facebook

Top 3 besggte sider pa VisitNordsjllands juleside
JuliNordsjaelland (oversigt over begivenheder)
Julemarked pa Kronborg Slot
Julebutikken i Gurre

« Indrykis forskellige dagsmedier medialt 7 annoncer:

Politiken, JyskFynskeMedier, Jyllandsposten, Frederiksborg Amts Avis.

« Copenhagen Visitor Service bykort og digital annoncering pa
reklamesgjle
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Visuelle elementer er noget af det farste, der
trigger turisten pd kabs- og brugerrejsen.

o,
ik
il

Smukke billeder far os til at stoppe op og drgmme om at tage pd eventyr. Ogsd i ar harvi
haften lang rekke dygtige fotografer tilknyttet for at hgjne billedkvaliteten i turismemar-
kedsfgringen. De har Igbende foreviget Nordsjalland i billeder, der viser bredden i oplevel-
sestilbud og geografi med en nervaerende @stetik, som taler mere ind i sesonerne. Det
giver den potentielle turist flere nye og inspirerende billeder pa nethinden.

Men det er ikke kun VisitNordsjallands billeder. | Igbet af dret har vi sendt 5o billedpak-
kerud til store og smd turismeaktgrer, som frit har kunne bruge billederne i deres mar-
kedsfgring. | vores egne kanaler er den mere indbydende billedside blevet godt modtaget | 4 Q 7 N
hos brugerne og er en af drsagerne til, hvorfor s& mange har klikket pa vores indhold. ud i smukke fotos.

Instagram er
inspirationskilde for
mange rejselystne, hvor
viog vores fglgere breder
Nordsjeellands forteellinger

VisitNordsjalland Arsberetning 2019



Samarbejde med UNESCO
og National Geographic

UNESCO harisamarbejde med det anerkendte magasin National Geographic
udviklet et digitalt univers, som guider turister fra hele verden til 34 udvalgte
UNESCO verdensarvssteder i Europa. Parforcejagtlandskabet i Nordsjalland
ereneste danske repraesentant ogerifornemt selskab med bl.a. Versailles,
Olympen, San Gimignano og Mont-Saint-Michel.

Med et dedikeret website, influencers, presse, sociale medier og et unikt
netvaerk bindes verdens mest unikke og autentiske rejseoplevelser sammen i
en stgrre kampagne og fortalling: travel differently, travel deeper. VisitNord-
sjelland har anvendt kampagnen som springbrat til at fortaelle historien
om Parforcejagtlandskabet og Kongernes Nordsjalland. Bl.a. var VisitNord-
sjelland i efterdret 2019 sammen med bl.a. Naturstyrelsen og Parforcejagt-
landskabet med til at stgtte op om en fotoudstilling pa Skodsborg Station.
VisitWorldHeritage-kampagnen har ndet flere end 500.000 brugere over dret.

Vinderfoto af
Ann Jgrgensen

Nye gjne pa Parforcejagtlandskabet

Vikender alle Facebook-konkurrencerne, hvor et enkelt museklik er tilstrakkeligt for at
deltage. Det skaber muligvis mange deltagere. Men ikke altid det store engagement.

Vis os, hvordan Parforcejagtlandskabet ser ud fra din synsvinkel Tag dit kamera
med ud i Parforcejagtlandskabet, indsend dit billede og ver med i fotokonkurrencen.
Sadan Igd opfordringen bag den fotokonkurrence, som VisitNordsjalland i samarbejde
med Parforcejagtlandskabet i Nordsjelland og DSBsatte i gangiseptember.

For mange danskere, kgbenhavnere og endda lokale er UNESCO verdensarviden
nordsjellandske baghave stadig uopdaget landskab, ligesom kun de farreste ved, hvor-
for de mange snorlige stier er opstdet. En fotokonkurrence giver mulighed for at lade
brugeren fortolke og en anledning til at fortzlle om Kong Christiand. 5, der omdan-
nede de kongelige nordsjallandske jagtmarker til et fuldendt parforcejagtsystem med
inspiration fraden franske solkonge Ludvig den 14.s hof.

lalt modtog viover 300 billeder og brugte billederne til Igbende lokal, national og
international markedsfgring. Det er brugerinddragelse, der giver mening, og som efter-
folgende giverindhold pd tvars af mange kanaler.



International
medieomtale for

millioner

Bearbejdning af medierne er et prioriteret indsatsomrdde
forVisitNordsjelland. Vi arbejder strategisk med at f& nord-
sjellandske nyheder og historier ud i verden, fordi redaktionel
omtale og mediernes anbefaling af vores destination har stor
indflydelse pd turisternes valg af rejsemadl.

2019 harveret et &r med prominent omtale

af Nordsjelland i den internationale presse.

Nordsjelland som rejsemal har trukket
overskrifteriflere toneangivende rejse-
og livsstilsmedier som f.eks. magasinerne
Travel + Leisure og Architectural Digest,
der fortzller om nordsjellandske kultur-
oplevelser og hyggelige badehoteller, mens
The Guardian anbefaler Nordsjelland pa en
liste over bedste rejsemal for cykelferie.
Cirka halvdelen af de internationale
artikleromhandler Den Danske Riviera, der
iseer har fdet stor eksponering i den sven-
ske presse. |l en 6-siders artikel fortaeller
Svenske Dagbladet om kystens herligheder,
ogi45regionale aviser har svenskerne via
nyhedstjenesten TT kunne lase om kultur
og afslapningiNordsjelland. Det store

amerikanske medie Barrons’ er ogsd faldet
forcharmen ved den nordsjallandske kyst.

Mange regionale tyske aviser samt et
hollandsk seniormagasin har lagt spalte-
plads til Nordsjelland, hvor naturoplevel-
ser,vandring og historiske severdigheder
harvaret i fokus. Norske lesere af maga-
sinet “Det Nye” bliver anbefalet at tage pd
roadtrip til Nordsjelland, og britiske lesere
af bloggen Budget Traveller har kunne lade
siginspirere til at besgge UNESCO Verdens-
arvssteder.

Samlet set har omtalen af Nordsjalland
i deinternationale medier potentielt skabt
eksponering over for nesten 180 millioner
menneskeri 15 lande. Det svarer til en veerdi
pa over 12 millioner kroner, hvis omtalen
skulle skaffesiform afannoncer.

Eksponering
over for nesten
180 mio. mennesker
svarende til en
annonceverdi pd
over 12 mio. kr.
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UNDER-THE-RADAR
PLACES WILL
SOON BE TRAVELER

MAINSTAYS.

New hotels, attractions, and infrastructure have put these
destinations on the cusp of mainstream popularity.

Salend har gott om fina bad, men bara en strand ken vara bis,den | Hormback.

Ikvallningen nér jag Rorvig, vid havet nastan langst i norr, bara 15 mil frén startpunkten i
Preesto. P4 Rorvigs till synes anspraksldsa kro vantar &nnu mer gourmetmat innan jag
vandrar hem i den ljumma sommarnatten.

3andra hojdare pa Sjalland

m:i:?:;m This Is Why North Zealand Is Called 1. Louisiana - ett av vérldens basta moderna konstmuseer.
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such as the buzzy new

vs 10 of the best easy cycling holidays in
Europe

North Zealand, Denmark

e el i = i

Mike Yardley: Great Danish Day Trips

Miko Yardioy, Sat, 3 Aug 2019, 9:36AM

ek Tmi

Denmark's charms and aren't confined to G ity limits. After getting
my fill of the capital’s infatuations, | was itching to explore the wider surrounds, because what amplifies
Copenhagen’s perennial appeal is ts close proximity to a supporting cast of masterly destinations. First
stop was Hotels.com, which is fun and simple to use with all sorts of innovative tools to help you nail
down your perfect stay. The mobile app is particularly good for bookings on the go and Hotels.com

Juveler liings guldkusten

Salta dopp. sota wienerbrod och museer
ivarldsklass. Danska Strandvejen dr ett
pdrlband av sensommarsmaker. tartingand

Denmark s very bike fiendly, with 12000k of cyce routes,sfecycling lanes
in cities and largely flat terrain
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Turismeudvikling

mellem by og -
land og i naturen

For at give afseet for vaekst arbejder VisitNordsjelland
p@ at skabe de mest gunstige rammer for turismen.
Gennem en rakke udviklingsprojekter har Visit-
Nordsjelland i 2019 vaeret med til at skabe oplevelses-
sammenhange mellem by og land og sikret bedre
betingelser for turisternes bevaegelighed. Vi har ogsd
skaffet midler og igangsat en afdekning af potentialet
for kommercielle oplevelsessteder i Nationalpark
Kongernes Nordsjelland.

Nye oplevelsessteder i Nationalparken

| 2019 var VisitNordsjaelland med til at tage
etvigtigt skridtiden videre udvikling af
Nationalpark Kongernes Nordsjeelland.
VisitNordsjelland opndede tildeling af

1,5 mio. kr. fra Danmarks Erhvervsfrem-
mebestyrelses Turismepulje til et 2-drigt
projekt, der skal undersgge muligheden
for at skabe service-og oplevelsessteder i
og omkring Nationalparken.

Visionen er at skabe en kommerciel
infrastruktur, der kan fremme erhvervs-
udvikling og optimere de besggendes
samlede oplevelse med tanke pd baeredyg-

|
Region
Hovedstaden

tighed ogirespekt for naturen. Projektet
skal fremme oplevelseskader og et “gko-
system” bestdende af mindre virksom-
heder, f.eks. guider med serlig ekspertise,
men ogsa lokale, frivillige og foreninger
samtstgrre virksomheder, f.eks. hoteller
med lokale fgdevarer pd menuen, og andre
kommercielle aktgrer.

Projektet udfgresisamarbejde med
Erhvervshus Hovedstaden, Naturstyrelsen,
Nationalparkens sekretariat, kommunerne
bag VisitNordsjelland samt Dansk Kyst-og
Naturturisme.

Veaekstforum
ovedstade



Sammenhangskraft mellem land og by
I takt med at Kgbenhavn marker en stgrre turiststrgm, giver det
mening at sikre et mere baredygtigt grundlag for turismen og forsgge
at treekke turisterne ud af hovedstaden til andre dele af Sjelland. Nord-
sjelland er meget begunstiget, eftersom det er nemt at komme hertil
fra Kgbenhavn. Derfor samarbejder VisitNordsjelland og en rekke
destinationsselskaber med Wonderful Copenhagen om et projekt,

der fra 2019-2021 skal sette stgrre fokus pa oplevelsessammenhange
mellem by og land.

VisitNordsjelland har i den forbindelse taget initiativ til en udvik-
lingsplan for Region Hovedstaden, som skal identificere hvilke fyrtdrne
og oplevelser, vi kan anvende som trekplastre uden for Kgbenhavn.

Som en del af Land & By-projektet har vi udarbejdet turforslag pa
bdde VisitNordsjallands og Wonderful Copenhagens hjemmesider. Vi
har ogsd deltaget i workshops og arrangeret kendskabsture sammen
med vores erhverv forinternationale turoperatgrer, danske incoming-
agenter samt pressebesgg, sd flere kan blive inspireret til at Izgge
vejen forbi og opdage andre oplevelser end de mere gengse.

Kollektiv trafik-samarbejde viser vej til Nordsjzlland
Deter nemt at komme til og komme rundti Nordsjelland. Men det skal vaere endnu
nemmere for turisterne at tage offentlig transport til oplevelser rundt pa Sjelland. Visit-
Nordsjelland har derfor samarbejdet med Din Offentlige Transport (DOT) om lanceringen
af en ny hjemmeside, www.publictransport.dk, der giver turisterne en handsrakning og
ggrdet mere overskueligt at rejse med bus, tog og metro.

Pa hjemmesiden, der findes pd engelsk, dansk og tysk, kan turisterne fa information om
det kollektive transportsystem pa Sjelland, hjelp til wayfinding pa store skiftesteder som
Kgbenhavns Lufthavn, Hovedbanegdrden og Ngrreport, og samtidig fd inspiration til en
raekke oplevelser, der er vaerd at rejse efter - ogsd uden for Storkgbenhavn.

Pa hjemmesiden har VisitNordsjelland udarbejdet en rakke turforslag til vores
omrade, der skal inspirere turisterne til at tage en dagstur herop.

Hjemmesiden lanceres af DOT og er blevet til i et samarbejde med VisitNordsjaelland
samt Wonderful Copenhagen og Dansk Kyst-og Naturturisme. Siden lanceringen i fordret
har flere end 60.000 bes@gt siden. Se mere pd www.publictransport.dk



http://www.publictransport.dk
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Hvor 2018 bgd pd det bedste m@dedr nogensinde, blev 2019 et ar med en
tilbagegang pd 6 procent i m@deturismeovernatninger. De nordsjellandske
hotel- og konferencesteder har gget deres kapacitet og faet bedre faciliteter,
men med 10.000 nye hotelvaerelser og mgdefaciliteter i Kgbenhavn er det
nordsjellandske erhverv i hard konkurrence.

Det kraever handling og nye tiltag at std
imod udviklingen. I lgbet af 2019 har
VisitNordsjalland gentenkt m@deturis-
meindsatsen med en ny strategi for vaekst,
segmenteret markedsfgring og salgsbear-
bejdning og har derfor opgraderet ind-
satsenved at tilfgre flere og tvaerfaglige
ressourcer til omradet.

Enundersggelse blandt erhvervet viser,
atde fortsat serstorrelevans ogstyrkeiat
samle sigiVisitNordsjallands mgdeturis-

menetvark, Unikke Mgdesteder, men at det
erngdvendigt at gentenke samarbejdsfor-
men forat kunne abne op for flere med-
lemmer, hvilket afspejlesien ny medlems-
struktur. Netvaerket er attraktivt, og vi har
samtidig oplevet interesse for medlemskab
fra aktgrerinabokommuner.

Med budskaber, der slar pa nerheden til
Kgbenhavn og samtidig understreger kon-
trasten til mgdet i den hektiske storby, har
VisitNordsjelland i 2019 arbejdet mdlrettet

foratudbrede kendskabet til Nordsjalland
og netvaerkets 14 medlemmer, bl.a. ved
hjelp af annoncering i fagmedier og store
dagblade som Berlingske Tidende og Bgr-
sen. VisitNordsjelland var ogsa pa plads
ved den drlige Nordic Meetings & Events
ExpoiBella Center, hvor derikglvandet
pd messen blev arrangeret studieture for
udvalgte mgdeplanleggere.

Efter tidligere at have haft sit eget
digitale univers skiftede mgdeturismenet-

Ndér erhvervsdrivende velger
at holde deres mgder uden for
kontoret, er det ensbetydende
med et hgjt dggnforbrug pa
hoteller og konferencecentre,
som ogsd kommer resten
af turisterhvervet til gavn.
Derfor er mgdeturismen et
vigtigt og prioriteret omrdde
for VisitNordsjeelland. |
gennemsnit forbruger en
forretningsrejsende i Danmark
2450 kr. per dag.

varketi2019 digitalt “mgdested” og er nu
at finde pd VisitNordsjzllands generelle
website. Det giver god mening for pa den
made at skabe synergi mellem mgde- og fri-
tidsturisme, sdledes at forretningsrejsende
fdrlyst til at blive l&ngere, og at mgdeplan-
leggere kan traekke inspiration til aktivite-
ter uden for mgdelokalet i Nordsjelland fra
hele VisitNordsjallands digitale univers.
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Viden, inspiration
og netvaerk

Destinationskendskab og bearbejdning af salgsled
Detersvert at selge en destination, man ikke kender godt. Derfor har VisitNordsjalland
i 2019 haft serligt fokus pd at hgjne kendskabet til vores destination ved at arrangere

studieture for danske og internationale rejseagenter, turoperatgrer og sdkaldte incoming-

agenter,somvi har skabt kontakt til. Relationsopbygning og bearbejdning af salgsleddet
(B2B) ersaledes et af VisitNordsjallands vigtige fokusomrader. Vi har ogsd deltaget i

messer som Transportmessen i Herning, hvor vi har bearbejdet busselskaber, der arrange-

rer endagsture. 12019 lancerede vi ogsd en ny travel trade-hjemmeside med information
serligt malrettet salgsleddet med inspiration og konkrete forslag til salgbare rejse-
programmer.

Krydstogt

Vi bydervelkommen pa kajen, nar krydstogtskibene legger til havn i
Hundested og Helsinggr. Der var fem anlgb i 2019 - to gange spandte
vejret dog ben, og skibene matte sejle videre. Det er ise@r de ameri-
kanske luksusrederier, der vaelger Nordsjelland. Forud for kryds-
togtskibenesanlgb, er der gdet et stort og langstrakt salgsarbejde.
Viarbejder pa at tiltraekke rederierne og bearbejde krydstogtsagen-
terne, og vi faciliterer og udvikler oplevelser til krydstogtsgaesterne.
Det harviblandtandet gjort som en del af netvaerket Cruise Copenha-
gen Network, og ved krydstogtsmessen i Hamburg, hvor vi reprasen-
terede Hundested Havn.


https://www.visitnorthsealand.com/travel-trade-north-sealand

Kongernes Nordsjzlland - netvaerk og videndeling pa tvaers
Turismenetvearket er det felles forum, hvor Nordsjallands turist-
aktgrer mgdes og deler erfaringer og idéer med sigte pd at skabe
samarbejder pd tveers. | 2019 kom vi op pd 85 medlemmer. | drets lgb

harviarrangeret fire netvarksmegder, der har sat fokus pd kompeten-

ceudvikling og ny viden, bl.a. beredygtighed og FNs Verdensmal,
men ogsa pa, hvordan turismeprodukter kan ggres mere salg- og
bookbare med fokus pa pakketering og digital markedsfgring.

Digital hjzlp til erhvervet

Turisterhvervet gar glip af stor indtjening, hvis ikke aktgrerne er til
stede pa dedigitale platforme, hvor turisterne er. 1 2019 har Visit-
Nordsjalland derfor etableret et digitalt rejsehold, der hjelper bade
store og smd turistaktgrer med stgrre viden og udvikling af feerdig-
hederinden for markedsfgring pd sociale medier og online booking
af oplevelser.

Vi byder turisterne velkommen
Over sommeren har turister kunne mgde os pa VisitNordsjallands turistinformationer i
Hillergd, Hundested og Gilleleje, men ogsd online hele &ret, hvor vi har svaret pa turist-
henvendelser via vores populare chat-funktion, eller pa telefonen. Samtidig har turisterne
kunne finde inspiration ved vores mere end 50 turistinspirationer over hele Nordsjzlland
- fraden lokale bager til biblioteker, museer og caféer - hvor gester har mulighed for at
tage vores gratis turistmagasin og kort og fa tips af de lokale. Det eri trdd med mange
turisters gnske om at komme tettere pd det lokale narmiljg. Vi har ogsd arrangeret
byvandringer, workshops og guidede busture for turistinspirationer og udvalgte aktgrer
inden s@sonens start, sa de har fdet bedre indsigt i omrddets oplevelsesmuligheder og er
blevet bedre kleedt pa til at hjzlpe gesterne.

Vores magasin, som udkommeri115.000 eksemplarer, blevi 2019 udvidet med flere
sider om outdoor-oplevelser og spisesteder. Magasinet har turisterne ogsd kunne finde
i Wonderful Copenhagens turistinformation i Kgbenhavn og ved fergeterminalerne i
Helsinggr og Helsingborg. Vi elsker digital kommunikation, men vores drlige turistmagasin
forbliver en yndet og handgribelig inspirationskilde for mange af vores gaster.
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Tak for godt samarbejde

| 2019 har knapt 300 virksomheder og organisationer investeret i feelles udvikling og markedsfgring
af Nordsjelland i samarbejde med VisitNordsjalland. Tak for den store tillid og opbakning.
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Resultatopgoarelse

1. JANUAR - 31. DECEMBER

Nettoomsatning
Vareforbrug

Bruttofortjeneste

Andre eksterne omkostninger
Personaleomkostninger

Resultat af primaer drift

Finansielle indtaegter
Finansielle omkostninger

Resultat fgr skat

Skat af drets resultat

Arets resultat

Resultatdisponering:
Overfgrt af arets resultat

Arets resultat, disponeret

2018

11.743.506
2.542.956

9.200.550

2.305.369
6.764.128

131.053

0
25949

105.104

25344
79.760

79.760
79.760

2019

12.204.260
2.518.222

9.686.038

2.214.296
7412712

59.030

883
25.258

34.655

9.834
24821

24.821
24.821



Ejerkreds, bestyrelse og falgegruppe

Gribskov Helsingor Hilleragd Fredensborg Halsnas
Kommune Kommune Kommune Kommune Kommune

VISITNORDSJALLAND

MEDLEMMER AF BESTYRELSEN 2019

Indtil 9/12-2019
Formand Mikkel Aarg-Hansen
Direkt@r/CEO
Wonderful Copenhagen

Pr.9/12-2019
Konstitueret formand Per Frost Henriksen
Formand for Bgrne- og skoleudvalget
Fredensborg Kommune

Indtil 9/12-2019
Henrik Mgller
Formand for Kultur- og
Turismeudvalget
Helsinggr Kommune

Pr.9/12-2019
Michael Mathiesen
Formand for Kultur- og
Turismeudvalget
Helsinggr Kommune

Morten Ulrik Jgrgensen
Formand for Kultur, Erhverv
og oplevelsesgkonomi
Gribskov Kommune

Jesper Behrensdorff Thomas Elong Jens Friis Jensen
Byrddsmedlem Formand for Erhvery, RUC
Gribskov Kommune beskaftigelse og turisme  Helsinggr Kommune
Hillerad Kommune

Sune Raunkjar
Byradsmedlem
Halsnas Kommune

FOLGEGRUPPE

Sgren Birk-Sgrensen Sgren Wirtz
Fredensborg Kommune Halsnes Kommune

Louise Lonnie
Burchardt Sgrensen
Gribskov Kommune

Susanne Docherty
Helsinggr Kommune

Christina Papsg Weber

Kirsten Frandsen
Gribskov Kommune

Helsinggr Kommune

Jesper Bech Schmidt

Marianne Krawack Helsinggr Kommune
Gribskov Kommune

Mia Bradstrup-Holm

Vibeke Steen Hillerad Kommune

Gribskov Kommune

VisitNordsjalland Arsberetning 2019 ﬂ



Medlemmer af repraesentantskabet

Gribskov Titel Organisation

Fmd. Kultur, Erhverv

. Gribskov Kommune
og oplevelsesgkonomi

Morten Ulrik Jgrgensen

Jesper Behrensdorff Byradsmedlem Gribskov Kommune

Jgrgen Simonsen Byrddsmedlem Gribskov Kommune

Kirsten Rolfsager Politiker Udpeget af Gribskov Byrad
Keld Lund Politiker Udpeget af Gribskov Byrad
Ulla Draebye Politiker Udpeget af Gribskov Byrdd

Halsnaes

Sune Raunkjar Byrddsmedlem Halsnas Kommune

Ulrik Minster-Swendsen  Kulturhusleder Gjethuset

Jeppe Ingversen DirekCo Founder Surfcenter Lynas

Annie Christensen Klubsekretaer Asserbo Golf Center

Jens Henriksen Leder Sandskulptur Festival

Steen Hasselriis Byrddsmedlem Halsnas Kommune

Helsinggr

Henrik Mgller (pr. 1/9- Fmd. for Kultur-

2019: Michael Mathiesen) og Turismeudvalget Bl A OmIe

Michael Hansen Daglig leder Danhostel Helsingar

Jens Friis Jensen Forsker RUC Udpeget af Helsinggr Byrad
Marina Hoffmann Direktgr Konventum

Olav Berntsen Fmd. Hornbak turistforening  Hornbak

Hillergd Titel

Erik Helmer Pedersen Direktgr
Katja Sluter Direktgr
Carsten Larsen Direktgr

Fmd. Erhverv,

VemeS Eleng turisme og beskaeftigelse

Vivi Vgldike Byrddsmedlem

Sarajuel Andersen
Fredensborg

Per Frost Henriksen Fmd. Bgrne - og skoleudvalget

Thomas Jirgensen Bestyrelsesmedlem

Eva Mortensen Direktar

Fmd. Borgerservice, arbejds-

Lars Sondergaard marked og erhvervsudvalget

Kommunikation og

Thiomzs B dix markedsfgring

Organisation
Cq
Hotel Hillergd

FrederiksborgCentret
Hillerad Kommune

Hillerad Kommune

PR og Kommunikationsansvarlig Frederiksborg Slot

Fredensborg Kommune

Humlebak Erhvervsfor-
ening

Nivd Camping

Fredensborg Kommune

Louisiana

Wonderful Copenhagen
Mikkel Aarg-Hansen Direktgr/CEO

Direktion

Wonderful Copenhagen

Annette Sgrensen Direktgr

VisitNordsjaelland
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