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VISION | INDLEDNING

FAKTA OM PROJEKTET
DEN DANSKE RIVIERA

Formalet med projektet Den Danske Riviera er
at styrke og udvikle turismen og gentaenke den
klassiske badeferie i danske kystbyer. Projektet
er udviklet pa initiativ af VisitNordsjaelland i
samarbejde med Humlebask-Niva, Hornbaek,
Gilleleje, Tisvildeleje og Liseleje. Mere end

130 erhvervsdrivende og ildsjaele fra de fem
byer har deltaget i projektet og har tilsammen
lagt over 1.000 timer som medfinansiering i
projektet. Fredensborg Kommune, Gribskov
Kommune, Helsinggr Koommune og Halsnaes
Kommune har bidraget til projektet med
opbakning, viden og ideer. Radgivere fra Dansk
Bygningsarv, Manto og Absolut Landskab har
stdet for kortlaegning, analyse og udarbejdelse
af de fem potentialeplaner.

Projektet er stgttet af EU og er del af et
samarbejde med VisitNordjylland, Kerteminde
og Guldborgsund. Det samlede budget for de
fire samarbejdspartnere er 36 mio. kr., heraf
22. mio. kr. i stgtte fra EU. Projektet er realiseret
i perioden 2012-2014.
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EN SAMLET \/|S|ON IZOR DEN DANSKE RIVIERA Dette tillaeg praesenterer en vision for Den

Danske Riviera som samlet turismedestina-
tion. Visionen bygger pa rivieraens seaerlige

. : . . stedbundne kvaliteter, og er bygget op om-
P& visionsseminaret for Den Danske Riviera den 29. maj i 2013 deltog over 100 lokale kring en vision, tre erfaringer og en strategi

aktgrer i at udvikle en feelles vision for de fem byer. Der var stor opbakning til at bestaende af 8 generelle anbefalinger til

arbejde med at styrke forbindelser og samarbejde pa tvaers af de fem badebyer og Ss:‘n\é'gfézgggﬂg%g'legthriiinéﬁ;eefa camt

dagens konklusion var ogsé en feelles erklaering om at arbejde for et samlet Igft af for de fem badebyer.

destinationen:
Tilleegget star ikke alene, men skal ses i
sammenhang med de fem potentialeplaner,
der er blevet udviklet for Liseleje, Tisvildeleje,

‘ ‘ Gilleleje, Hornbaek og Humblebask-Nivd i 2013-
2014. Den overordnede hensigt med projektet
Sammen skal vi styrke forbindelser og sammenhaengskraft og skabe er at udvikle og markedsfare det saerlige liv
synergi mellem byerne Humlebsek-Niva, Hornbaek, Gilleleje, Tisvildeleje langs Den Danske Riviera, gentaenke den
og Liseleje pd Den Danske Riviera. Sammen skal vi blive endnu bedre til klassiske badeferie og udvikle stedbundne
at tiltreekke, forkeele og fastholde turisterne i vores Nordsjeelland. turistkoncepter i nordsjeellandske kystferiebyer,
‘ ‘ som kan konkurrere med destinationer pa det

internationale marked.

Visionen bygger pa de analyser, der ligger

til grund for de fem potentialeplaner, og der
henvises til dem for uddybning af data, analyse
og individuelle potentialer for de enkelte byer.
Visionen samler de erfaringer, anbefalinger og
budskaber, der er gdet igen i arbejdet med de
fem badebyer, og som peger pd hvordan, der
bar arbejdes videre med udviklingen af Den
Danske Riviera.

Visionen og de fem potentialeplaner
henvender sig til alle, der arbejder med
udvikling af Den Danske Riviera - turist-
aktarer, kommunale planlseggere, lokale
investorer og ildsjeele - og kan download-
es pa VisitNordsjsellands hjiemmeside:
www.visitnordsjaelland.com
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ERFARINGER

ERFARING 1: ILDSJALE-FORANDRING
GENNEM FORANKRING

Mere end 130 aktgrer fra Liseleje, Tisvildeleje,
Gilleleje, Hornbaek samt Humlebask-Niva

har veeret inddraget i udviklingen af de fem
potentialeplaner. Der har vaeret byvandringer,
dialog, telefonsamtaler, visionsseminar,
spot-on aktiviteter og bymgder. Det meste

af dette arbejde er ikke synligt i de faerdige
potentialeplaner, men er ikke desto mindre
halvdelen af produktet.

De deltagende aktgrer har vaeret uundveerlige
for analysen af byernes stedbundne
udfordringer og potentialer. Processen i
byerne har gjort, at de lokale aktgrer har faet
nye @gjne pa deres by og at fokus er flyttet fra
de enkelte aktiviteter til et faelles byprojekt.
Hjemmeblindheden er blevet forvandlet til lokal
bevidsthed, og aktgrerne har haft mulighed
for at identificere stedbundne kvaliteter og
faet en forstéelse for, hvad deres sted har af
potentialer og muligheder i sammenhold med
konkurrerende byer og steder.

De lokale aktgrer har fortalt, diskuteret og
kommet med indsigter, som man ikke kan laese
sig til. De har bidraget med idéer, projekter og
en forstdelse for deres bys unikke kvaliteter, og
potentialeplanerne er dybt forankret i det lokale
miljg og den lokale selvforstéelse.
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Processen i byerne har
gjort, at de lokale
aktarer har faet nye gjne
pa deres by og at fokus
er flyttet fra de enkelte
aktiviteter til et faelles

badebysprojekt.
4

Saledes er projektet ikke blot et eksempel pa en
vellykket "bottum up”-metode, hvor udviklingen
sker nedefra og op. Projektet har i hgj grad

vist, at inddragelse af lokale ildsjaele pd Den
Danske Riviera udggr en vigtig ressource i den
videre udvikling af destinationen. Projektet har
skabt motivation og ejerskab blandt de lokale,
og der er meget vundet ved fortsat at taenke
inddragelse pa Den Danske Riviera.

ERFARING 2: HELHEDSPERSPEKTIVET
SKABER RETNING OG DIALOG

Kortlaegningen af byernes fysiske milja (By

& Landskab), deres identitet og DNA (Mal-
gruppe og identitet) og de lokale aktgrer og de
oplevelser, de formidler (Oplevelse og aktgrer),
har veeret med til at skabe et helhedsperspektiv,
som har overskredet ellers traditionelle
faggraenser og perspektiver.

Aktgrerne har fet forstéelse for, hvad der
skaberer en helhedsoplevelse og de har faet et
blik for, at deres by ikke blot er smukke strande
og badeoplevelser, men kultur, fortaellinger,
stemninger og byoplevelse.

Dette helhedsblik har gjort det tydeligere at se,
hvilke tiltag, forandringer og oplevelser, som
fremadrettet skal styrke de enkelte byer som
Den Danske Riviera generelt.

Helhedsperspektivet har desuden veeret et
redskab til at bygge bro mellem projektets
forskellige malgrupper: VisitNordsjaelland,
kommunerne og byernes turismeaktgrer og
ildsjeele, og der er blevet skabt en konstruktiv
dialog og forstaelse for forskellige (fag)blikke pa
byen. Helhedsbilleder skaber retning i det store
perspektiv, og plads til mangfoldighed i det lille
perspektiv.
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ERFARING &: STEDBUNDEN UDVIKLING
LOFTER IKKE BLOT TURISTERNES BADEBY,
MEN DEN LOKALE BY

Arbejdet med at gentaenke den klassiske
badeferie i de fem byer har desuden vist, at
man ikke kan adskille udvikling af turisternes
badeby fra udviklingen af den lokale by.

De stedbundne potentialer handler om at
fokusere pa egenskaber og unikke kvali-
teter. Ved at styrke, forbinde og gentaenke det,
der i forvejen er, forbindes byernes fortid med
byernes fremtid, der skabes sammenhaeng i
dengang og engang, og den autentiske lokale
stemning, som mange turister efterlyser

og vaerdseaetter, traekkes frem. Stedbunden
udvikling gar det muligt for de enkelte

byer at finde deres egen identitet pd Den
Danske Riviera, og det skaber grobund for en
baeredygtig udvikling med afsaet i stedernes
unikke DNA.

Nar stedbundne kvaliteter bruges til at udvikle
badebyen, er det ikke kun noget, der appellerer
til turisterne og kommer turismebranchen

til gavn. Det viser sig, at det i lige s& hgj grad
er noget, der gger den lokale bykvalitet og
byoplevelse, og som skaber lokal identitet,
feellesskab og stolthed.

Derfor har arbejdet med badebyernes
potentiale kunne brugesien

Tisvildeleje by

bosaetningsstrategi, og som indikator p4, hvad
der skal til for at fastholde de lokale beboere i
byen samt at kunne tiltraekke nye borgere.

Arbejdet med byernes stedbundne potentialer
har derfor haft en dobbelt effekt: Byerne styrkes
indadtil i henhold til intern sammenhasng og
byidentitet, samt udadtil i forhold til bybranding
0g bosaetning.
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DE 5 POTENTIALEPLANER

Der er udviklet fem planer, heraf en dobbelt plan for Humlebask-Niva. Alle er bundet op pé en vision pr. by

TISVILDELEJE - DEN AUTENTISKE BADEBY
Potentialeplan for Tisvildeleje
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TISVILDELEJE - DEN AUTENTISKE BADEBY
Tisvildeleje skal udfolde sit potentiale som den
autentiske badeby pa Den Danske Riviera. Tis-
vildeleje er bohemernes eksil, tet pa storbyen,
langt fra rampelyset og det hektiske byliv. Her
kan du blive ét med naturen, sgge det sociale
feellesskab eller begrave dig i god litteratur. Byen
skal traekke historien frem, bruge den varierede
natur mere aktivt og tilbyde kultur i saerklasse
og mad fra lokale producenter. Tisvildeleje skal
tilbyde afslapning, romantik og forkeelelse af
den bedste slags, koblet med en steerk fortzelling
om badeferien, som den var i gamle dage. | Tis-
vildeleje kan du forsvinde i hegnet, skrive dig ind
i en rig kulturhistorie og finde dig selv!

GILLELEJE - PORTAL FOR DEN DANSKE RIVIERA
Potentialeplan for Gilleleje
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GILLELEJE - PORTAL FOR DEN DANSKE

RIVIERA
Gilleleje  skal udfolde sit potentiale som
levende havneby og det kulturelle, fysiske

og oplevelsesmassige knudepunkt pa Den
Danske Riviera. Gilleleje skal veere udflugtsmal
hele dret og i alt slags vejr for kebenhavnere og
internationale turister, pa jagt efter autentisk
havneliv, folkelige begivenheder, kultur,
shopping og afslappende ferieliv. Gilleleje skal
tilbyde alt det gode fra Den Danske Riviera, og
blive samlings- og udgangspunkt for oplevelser
langs hele kysten. Sdledes skal Gilleleje veere
loftestang for turismen langs Den Danske
Riviera.

ro—

HORNB/K | VERDENSKLASSE
Potentialeplan for Hornbaek
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HORNBAEK | VERDENSKLASSE

Hornbaek  skal realisere  sit
potentiale og blive de kgbesterke turisters
foretrukne badeby pa Den Danske Riviera.
Hornbaek skal tilbyde den bedste kvalitet, de
mest eksklusive oplevelser og de smukkeste
omgivelser. Byen skal abne sig op for de nyeste
og internationale tendenser, der skal skrues
op for volumen og spilles pa alle tangenter: |
Hornbaek finder du det aktive liv, de eksklusive
oplevelser og velvaere i autentiske omgivelser.
Her kan du forvente luksus i verdensklasse. Her
lever du livet!

internationale
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LISELEJE BYDER VELKOMMEN

Potentialeplan for Liseleje
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LISELEJE BYDER VELKOMMEN

Liseleje  skal veere det lille eftertragtede
alternativ. pa Den Danske Riviera. Med sin
unikke pensionatstemning skal byen satse pa
oplevelser, der er i gjenhgjde, nere og nede i
tempo - ogsa udenfor saesonen. Den varierede
og rige natur skal danne ramme om aktiviteter
for alle - bernefamilierne og de naturglade,
og Havtyren skal veere byens traekplaster. For
Liseleje er lokal, ligetil og inviterende, og turisten
behandles altid som en laengeventet gaest.

HUMLEB/K - DET KULTURELLE FYRTARN

Potentialeplan for Humlebaek
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HUMLEB/K - DET KULTURELLE FYRTARN

Humlebaek skal udnytte sin position som det
kulturelle fyrtdrn pd Den Danske Riviera og fa
gaesterne til at blive leengere. Humlebaek skal
betragte sig selv som en samlet destination og
der skal skabes sammenhznge og forbindelser
mellem de mange enkeltstdende udflugtsmal.
Med afseet i feellesneevnerne kunst, kultur og
fodevarer skal Humlebaek bruge sine mangfoldige
fysiske rammer til at udvide og udvikle sine
gode attraktioner og skabe sammenhaenge og
oplevelser, som kan dbne byen for de besggende.

NIVA - B@RNEFAM\LIEPNES BADEBY
Potentialeplan for Nive
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NIVA - BARNEFAMILIERNES BADEBY

Niva skal udfolde sit potentiale som bade
besggs- og bosaetningsby. Niva skal veere det
gode alternativ til de etablerede kystbyer for
endagsturisme pa Den Danske Riviera. Niva skal
vaere destination for bgrnefamilier fra storbyen,
der gerne vil nemt ud til natur og en bgrnevenlig
strand. Niva skal tiloyde vandsportsaktiviteter,
hvor der er alt fra fart over feltet til mulighed for
at leere fra begyndelsen eller nyde de smukke
omgivelser og det dejlige, trygge badeliv. Byen
skal genskabe sin lokale stolthed og veertskab,
treekke historien frem i landskabet og abne op og
invitere bade byens lokale og besggende ind ved
at tilbyde gode og hyggelige rammer pa havnen.
Nivd skal veere byen, hvor familien kan veere
sammen!

9
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DEN DANSKE RIVIERA - PA TOPPEN

Den Danske Riviera har potentiale til at
blive Skandinaviens mest eftertragtede
badeferiedestination, der tiltraeckker de mest
kreesneturistermeddethgjeste dggnforbrug.
Som hovedstadens foretrukne fristed er Den
Danske Riviera et must fordeninternationale
turist, med fantastiske strande, varieret
natur og unikke bymiljger med kulturhistorie
og kulturelle seveerdigheder og forteellinger.
Kvaliteten i overnatning, service og udbud
er i top og der er noget for bade senioren
og familien aret rundt. Den Danske Riviera
pd toppen af Kongernes Nordsjeelland er
badeferie i verdensklasse.

o .
o 4 °®
° o o °
00000000

'\
e
1 ~§~
Sy N,
Y6 “tammn
~.----.
~S
A
1
1
1
I
]
L]
Y
w‘ ,--4'
%
]



VISION: DEN DANSKE RIVIERA - PA TOPPEN

VISION | VISION

Den Danske Riviera har et stort potentiale, som allerede nu er ved at blive realiseret. De Nordsjaellandske badebyer er historien om
den danske kystturismes fgdsel. Som baerere af vores faelles kulturary, vidner de fem byer langs Den Danske Riviera om tidligere
tiders veerdier, dramme, hverdagsliv og ferieliv.

De fysiske rammer pa Den Danske Riviera

med strandene, havnene, naturen, stierne, de
gamle badehoteller og bydannelserne fortaeller
om den danske kulturhistorie, som udggr

en central ressource for turismeerhvervet

ved Den Danske Riviera. Sammen med den
autentiske atmosfeaere og identitet, naerheden
til Kgbenhavn og de lokale oplevelser og
aktgrer har Den Danske Riviera et potentiale
for at tiltrackke flere, mere kgbestaerke og

UDVIKLINGSPRINCIPPER:

{ FREMH/V BADEBYERNES
: HISTORISKE OPRINDELSE :

* NATUR OG LIGE DELE BY :

internationale turister. Og endnu vigtigere — f3
dem til at komme igen.

Men meget har ogsé aendret sig fra badebyens
start i slutningen af 1800tallet og frem til i

dag. Bade turisten og byerne har undergaet
forvandlinger, og der er behov for at saette
fokus pa stedbundne kvaliteter og potentialer,
hvis Den Danske Riviera skal genvinde sin
historiske storhedstid og blive den mest

: TANK STEDBUNDNE ! SE RIVIERAEN |
:KVALITETER SOM LIGE DELE: SAMMENHZAENG MED
K@BENHAVN

eftertragtede badeferiedestination i
Skandinavien.

Efter i artier at have haft fokus

pd masseturisme, optimering og
priskonkurrence skal badebyerne have fokus
pa deres historiske identitet, kvalitet og den
unikke, lokale helhedsoplevelse, og nserheden
til hovedstaden skal styrkes.

{ T/ENKIEN DESTINATION
MED UNIKKE BADEBYER

11
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STRATEGI FOR DEN DANSKE RIVIERA:
OTTE GENERELLE ANBEFALINGER

For at indfri visionen pa Den Danske Riviera ma der fokuseres pa destinationens
helhedsoplevelse, brand og fysiske kvalitet og serviceniveau. Badebyernes historiske
oprindelse skal traekkes frem bade fysisk og mentalt, det lokale unikke skal styrkes,
gentaenkes og forbedres, og der skal saettes fokus pa destinationens kulturhistoriske
bagland og attraktioner i Kongernes Nordsjaelland. Neerheden til hovedstaden

skal genetableres, og der skal taenkes i keedetilbud og samlede oplevelser for den
internationale turist.

Strategien for udviklingen af Den Danske Riviera er bygget op omkring otte generelle
anbefalinger, der samlet giver et helhedsperspektiv pa de tiltag og projekter, der skal
til for at forfalge potentialet pa den fantastiske badeferiedestination pa toppen af
Kongernes Nordsjaelland.

12

ANBEFALINGER FOR UDVIKLINGEN AF
DEN DANSKE RIVIERA

1.
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Forstd malgruppen: Turisten pd Den Danske
Riviera er kreesen, international og pé
forkant

Udvikl rivieraen som en samlet
turismedestination

Gilleleje er hovedstaden pa Den Danske
Riviera // De andre byer er unikke stgttebyer

Den Danske Riviera skal se sig selv som del
af Kgbenhavns turismeudbud

Brug badebyernes historie i formidling og
fysisk transformation

Fokusér pa fysiske sammenhange og ruter

Saet fokus péd bedre byrum og mgdesteder i
badebyerne

Brug badehuset som destinationens ikon



ANBEFALING 1. FORSTA MALGRUPPEN:
TURISTEN PA DEN DANSKE RIVIERA ER
KRASEN, INTERNATIONAL OG PA FORKANT

Modellen til hgjre viser fem malgruppetyper,
som er typiske for Den Danske Riviera.
Turisttyperne har forskellige vaerdier, gar
efter forskellige overnatningsformer og
oplevelser, og deres dggnforbrug varierer.

De fem turisttyper er udviklet med afsaet i

de fem badebyer langs Den Danske Riviera:
Humlebask-Nivd, Hornbaek, Gilleleje, Tisvildeleje
og Liseleje. Alle fem turismetyper har dog det
saerlige karaktertraek, som adskiller denne
turist fra mange andre.

TURISTEN PA DEN DANSKE RIVIERA

Det, der er feelles for alle malgrupper pa Den
Danske Riviera, er, at de generelt beskriver et
mere kraesent, internationalt og trendsasttende
segment end andre steder pd den danske kyst.
Men ogséd en malgruppe, der er potentielt villig
til at leegge et hgjere dggnforbrug end ved
andre kystdestinationer i landet. Turisten pa
Den Danske Riviera kommer nemlig bade for at
se, at ggre og at forsta.

AT\ VAN
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KULTURTURISTEN

Det spaendende
liv

Det enkle,
naturlige liv

Underholdning &
samvaer

Slot, kro &
badehotel

Hotel & natur-
camp

Afsondret &
i naturen

Campingplads,
kroer &
sommerhus

Lavt
/middel

Lavt
/middel

Efterspgrger kultur, museer
og historiske seveerdigheder
og vil gerne betale for den
autentiske oplevelse.

Efterspgrger natur, action og
wellness, og betaler gerne
for saerlige oplevelser, som
styrker krop og sjeel.

Efterspgrger aegte oplevelser i

uspoleret natur og interesserer
sig for beeredygtighed og lokal

kulturhistorie.

Eftersparger stemningsfulde

rammer om samveer, og delt-

ager gerne i folkelige arrange-
menter.

FAMILIETURISTEN

Samveer, leg &
laering

Campingplads
& sommerhus

Eftersparger sjove oplevelser
og aktiviteter, der kan samle
generationerne og facilitere
samveer i familien.
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AT SE

Turisten pd Den Danske Riviera er draget af
smukke landskaber, den varierede natur og den
historiske og bevaringsveaerdige arkitektur, som
ligger overalt langs kysten. Turisten har store
krav til udsigten, faciliteterne og de fysiske og
kulturelle rammer, og finder tilfredsstillelse i
smukke ting og skgnne objekter. Det betyder, at
der skal teenkes i god arkitektur, smukt design
og hgj kvalitet hele vejen rundt i vaerdikaederne.

1/ Smuk natur
2/ Strand
3/ Bevaringsveaerdi arkitektur

AT GORE

Turister i dag gnsker ikke blot passiv
underholdning, men vil gerne engageres og
deltage i aktiviteter og begivenheder. Seerligt
turisten pd Den Danske Riviera har et stort
gnske om at kunne udfolde sig i ferierne — bade
individuelt i form af biking, Igbeture, vandreture,
vandsportsaktiviteter, men ogsd i forskellige
former for samvaer med familien. Ofte gnsker
turisten pd Den Danske Riviera at kunne tage
sin hjemlige fritidsaktivitet med pa ferie, og det
stiller krav til faciliteter, udbud og det nyeste af
det nyeste, for at kunne tilfredstille den kraesne
og kvalitetsbevidste malgruppe.

AT FORSTA

Flere og flere turister efterspgrger i dag viden
om det lokale sted, der besgges, og der er
derved behov for at kunne formidle historien,
kulturen og naturen. Den Danske Riviera har
en fordel i at kunne servicere sin malgruppe

i oplevelser, som giver viden, inspiration og
laering. Kongernes Nordsjaelland, som udggr
den kulturelle bagside til kyststraekningen,
rummer utallige muligheder for kunstoplevel-
ser, kulturhistoriske fortaellinger og viden om
flora, fauna og det unikke istidslandskab, som
har skabt naturen.
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ANBEFALING 2: UDVIKL DEN
DANSKE RIVIERA TIL EN SAMLET
TURISMEDESTINATION

For at indfri den faelles vision, skal der arbejdes
med de fysiske og mentale forbindelser pa
tvaers af byerne. Turisterne, om de er danske,
svenske, tyske eller engelske, taenker ikke i
kommune- eller bygraenser, men sgger den
gode autentiske oplevelse. Om de finder den i
Gilleleje eller Tisvildeleje betyder intet. Derfor

er der behov for at arbejde med den fysiske og
mentale naerhed til hinanden pa tvaers af by- og
kommunegraenser, s hver by far endnu flere
muligheder og oplevelser at tilbyde sine gaester.

P4 det konkrete niveau skal der skabes bedre
sammenhaeng, synlige ruter og forbindelser
mellem de fem byer, s turisten oplever en
samlet kyststraekning med en samlet vifte
af nemt tilgaengelige oplevelser og tilbud (se
anbefaling 6 for uddybning).

P& de interne linjer blandt turistaktgrerne i de
fem byer skal det ggres nemmere og mere
naturligt at bruge hinanden, samarbejde om
events og projekter, og henvise til hinanden.
Aktgrerne mangler kendskab til hinandens
oplevelser og muligheder, og det ggr det svaert
at haegte sig op pd hinanden og henvise til
hinanden.

Mere fysisk og mental sammenhaeng vil

gore det muligt at holde endnu laengere pa
turisterne, der sa er tilbgjelige til at laeagge en
starre del af deres forbrug i de fem byer. Der er

derfor behov for at arbejde med nogle konkrete
aktiviteter, der kan styrke forbindelserne
mellem byerne.

Med fokus pa turistens oplevelse af
destinationen bgr der fokuseres pa:

MARKEDSF@RING: Destinationens aktiviteter
og udbud bgr styrkes ved synligggrelse pa
VisitNordsjaellands digitale platform for Den
Danske Riviera. Denne digitale platform giver
aktgrerne mulighed for at oprette en feelles
arskalender og formidle events, aktiviteter og
oplevelser, og derigennem ggre det nemmere
for turisten og sommerhusejeren at orientere
sig om aktiviteter langs Den Danske Riviera.
Den feelles platform bgr desuden fungere som
visuel identitet i de enkelte byer og i den lokale
markedsfgring.

FALLES BOOKINGSYSTEM: Brug af en

faelles portal/digital platform til booking vil

ggre det muligt at sammenkasde ophold pa
tvaers af badebyerne pd Den Danske Riviera.
VisitNordsjaelland har allerede en platform, som
turisterne bruger, nar de skal planlaegge deres
tur. Det er oplagt at alle tilbydes muligheden for
at laegge deres produkter ind pd portalen, s de
er synlige i et faelles bookingsystem.

VARTSKAB: De lokale netvaerk udggr oplagte
platforme for at seette fokus pa vaertskab

og service. Vaertskabsrollen er vigtig for Den
Danske Riviera, da de besggende ikke kun
kommer for naturen og de kulturelle oplevelser,
men ogsa for at mgde de lokale. Derfor er

tilgangen og forstdelsen af turisten essentiel
for opbygningen af en god oplevelse, som skal
fa turisterne til at komme igen — og det vil de
gerne!

For at skabe sammenhaeng i den interne
selvforstelse blandt destinationens aktarer,
bgr der fokuseres pa:

LOKAL FORANKRING: Overordnet bgr der
arbejdes pa at fastholde det netvaerk, som

er blevet etableret lokalt i Igbet af projektets
levetid. Arbejdet med potentialeplanerne har
betydet, at lokale aktgrer som ikke tidligere har
haft noget med hinanden at ggre, nu er gaeti
dialog og har delt en feelles forstdelse om deres
lokale mikro-destination. VisitNordsjaelland bagr
arbejde videre med dette lokale netvaerk, som
er forudsaestningen for samarbejde, vaertskab
og en feelles destinationsforstaelse. Det
personlige kendskab mellem byerne skal fortsat
styrkes - fx ved at arrangere en arlig bustur,
hvor oplevelses- og attraktionsudbyderne
praesenteres for hinandens produkter.

ORGANISATION: Der bgr nedsaettes en
arbejdsgruppe med repraesentanter fra de fem
byer (kommuner, foreninger, erhvervsliv), som
har til formal at lave en feelles handlingsplan og
markedsfgringsstrategi for arbejdet pa tveers af
byerne.

KOORDINERING AF SZASONEVENTS: Etablering
af en faelles digital platform for Den Danske
Rivieras aktgrer, vil ggre det nemmere og

mere naturligt for turistaktgrer og foreninger
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at kommunikere og koordinere pa tveers af
byerne. Platformen bgr desuden bruges til

at koordinere stgrre events, s man undgar
konkurrence byerne i mellem.

KOMMUNAL INDDRAGELSE: Arbejdet med
potentialeplanerne har vist, at inddragelse

0g opbakning fra kommunen er essentiel

for gennemfgrsel af projekterne. Seerligt

de fysiske projekter er afhaengig af en
kommunal og politisk forstaelse, og der bgr
derfor fortsat arbejdes pa at styrke dialogen
mellem kommmunerne, de lokale aktgrer og
VisitNordsjaelland. Som erfaringen ligeledes
viser, er udviklingen af bedre byrum og en
hgjere stedskvalitet, noget der ikke kun kommer
turismebranchen til gode, men i hgj grad ogsé
borgerne.

1

For at indfri den feelles vi-
sion om at styrke sammen-
heengskraften pa Den
Danske Riviera og mellem

de fem byer, anbefales det
derfor, at Gilleleje far karakter
som portal for den samlede
riviera — en slags hovedstad.

11
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ANBEFALING &: GILLELEJE ER
HOVEDSTADEN PA DEN DANSKE RIVIERA
// DE ANDRE BADEBYER ER UNIKKE
STOTTEBYER

GILLELEJE SOM HOVEDSTAD

Det strategiske greb handler om at skabe en
klar profil og en samlet indgang til at forsta
og opleve Den Danske Riviera. Gilleleje har
med sin status af helarsby, indbyggertal,

en god kritisk masse af overnatningstilbud,
bespisningsmuligheder og en god strategisk
geografisk placering i forhold til de andre
byer, et potentiale til at blive knudepunktet pa
Den Danske Riviera. Et knudepunkt hvorfra
turisterne bliver sendt videre til de andre

byer og deres oplevelsestilbud. Samtidig er
Gilleleje, med sine mange regnvejrsoplevelser,
et velfungerende bymiljg og en levende havn
et naturlig sted, hvor turisterne sgger hen, nar
solen ikke skinner.

For at indfri den faelles vision om at styrke
sammenhangskraften pad Den Danske Riviera
og mellem de fem byer, anbefales det derfor, at
Gilleleje far karakter som portal for den samlede
riviera — en slags hovedstad. Konkret anbefales
det, at der laegges en faelles turistinformation i
Gilleleje, som far ansvar for at sende turisterne
videre til de andre byer og derved sgrge

for at turisterne bliver pa kysten og bliver
praesenteret for det brede katalog af oplevelser
og muligheder, som de fem byer rummer
tilsammen. Med det strategiske greb ggres
Gilleleje til feelles indgangsport til alle fem byer.

KULTURELLE STOTTEBYER: TISVILDELEJE OG
HORNBAZAEK

Er Gilleleje portalen til hele rivieraen er
Tisvildeleje og Hornbaek dens kulturelle statte-
byer. De to badebyer er karakteristeret ved

en staerk destinationsidentitet, en defineret
individuel profil og et godt, trovaerdigt brand,
som hele rivieraen kan fa gavn og glaede af.

Begge byer er rige pa kulturel kapital og
attraktionsvaerdi, som er vigtig for den samlede
fortaelling om Den Danske Riviera: Hornbask
har en fantastisk strand, havn, by og natur. Her
er eksklusive sommerhuse og badeliv, og en
naerhed til Kebenhavn og det liv, der leves der.
Hornbask er byen, som tidligere tiltrak store
kunstnere, fgr de tog videre til Skagen. | dag

er byen traskplaster for udlandsdanskerne og
turister i store biler og dyre bade. Hornbaesk er
den mest eksklusive badeby pa Den Danske
Riviera og den by, der har det stgrste potentiale
i forhold til international turisme.

Tisvildeleje er bohemernes foretrukne badeby
og et eksil for hovedstadens kulturelle
personligheder. Tisvildeleje er samtidig
historien om den historiske badeby, og er med
sit badehus, sit badehotel og sine kulturelle
begivenheder indbegrebet af Den Danske
Riviera. Den Danske Riviera skal benytte
Tisvildelejes og Hornbasks brand i formidling
og markedsfgring, og de to byer skal betragtes
som kulturelle identitetsmarkgrer for den
samlede fortaelling om Den Danske Riviera.



HUMLEBZEK-NIVA: KULTURELT FYRTARN OG
BROBYGGER TIL HOVEDSTADEN
Humlebaek-Nivd er med Louisiana Museum for
Moderne Kunst det kulturelle fyrtarn pa Den
Danske Riviera. Knap 600.000 besggende,
primeert fra hovedstaden, tager arligt forbi
Humlebask for at opleve kunst og kultur i
verdensklasse. Som den fgrste kystdestination
pa rivieraen bygger Humlebask-Niva sdledes
en vigtig bro mellem de store attraktioner

i Kgbenhavn og kystperlerne pa toppen af
Kongernes Nordsjaelland.

Den Danske Riviera skal vaere bedre til at
udnytte det brand og den placering som
Louisiana har, bade i Danmark og globalt.
Rivieraen skal omfavne Louisiana og arbejde
for at Humlebask-Niva lyser hele vejen op ad
nordkysten og tilbage mod hovedstaden.

LISELEJE — DEN UNIKKE LOKALE HISTORIE
Med sin placering, som den yderste af de fem
badebyer pa Den Danske Riviera, er Liseleje pa
mange mader rejsens endemal. Med sin unikke
pensionatstemning, den synlige kulturhistorie

i byrum og arkitektur og en lokal befolkning,
der aktivt og med hjerterum byder velkommen,
er Liseleje det lokale valg. Fortaellingen om,

at fiskerne i gamle dage rykkede ud af deres
senge for at geesterne havde en sengeplads,
viser, at veertskab og service altid har veeret
vigtig pd Den Danske Riviera og at udvekslingen
mellem by og kyst er en del af badebyernes
DNA.

ANBEFALING 4. DEN DANSKE RIVIERA SKAL
SE SIG SELV SOM DEL AF KGBENHAVNS
SAMLEDE TURISMEUDBUD

Den Danske Riviera har en naerhed til
Kagbenhavn, som bade forklarer badebyernes
tilblivelse, og ligeledes er en vigtig del af
dens fremtid. Afstanden mellem udbud i
byen og Den Danske Riviera er kort, og bade
sommerhusejere og turister valfarter gerne
mellem de dbne strande og shopping i
Kgbenhavn. Men Den Danske Riviera udnytter
ikke den store strgm af turister, som allerede
kommer til Kgbenhavn — og som let og for fa
ressourcer, gerne vil bruge en dag eller to pa at
opleve den autentiske danske badeby.

Naerheden til storbyen er ikke kun fysisk. For
sommerhusejerne og turisterne tager ogsa
storbyen med ud til badebyerne. Den Danske
Riviera er urban i sin indstilling — turisterne pa
Den Danske Riviera er mere kragsne og mere pa
forkant end andre steder. Nok gnsker turisten at
mgde den aegte lokale kystbefolkning, men det
skal veere i gjenhgjde og den lokale vaert skal
vaere pa forkant med nye behov og gnsker, for at
kunne servicere storbyturisten bedst muligt.

Det betyder, at Den Danske Riviera pa den
ene side skal se sig selv om del af storbyens
turisme udbud, og at der pd den anden side
skal arbejdes pa at tydeligggre forbindelsen
mellem Kgbenhavn og de nordsjaellandske
badebyer — mentalt og kulturelt. Der bgr
udvikles samarbejde med hoteller og aktgrer
i Kgbenhavn, og der bgr teenkes i feelles
markedsfgring og kaedetilbud.

ANBEFALINGER | VISION

Afstanden mellem
udbud i byen og

Den Danske Riviera

er kort, og bade
sommerhusejere

og turister valfarter
gerne mellem de abne
strande og shopping i
Kabenhavn.
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ANBEFALING 5: BRUG BADEBYERNES
HISTORIE  FORMIDLING OG FYSISK
TRANSFORMATION

DEN DANSKE RIVIERA ER KULTUREL OG
HISTORISK

Det, der kendetegner badebyerne ved Den
Danske Riviera, er, at gaesterne ikke blot
kommer for at bade og vaere ved stranden,

de kommer ogséa for at opleve og maerke den
historiske atmosfaere, som stadig ligger mellem
husene, pladserne og det omgivende landskab.
Det er fortaellingen om dengang kunstnere

og det Kgbenhavnske borgerskab fgrste gang
sggte mod vandet og grundlagde den danske
badeby i Kongernes Nordsjaelland.

Denne kulturhistorie er rivieraens DNA. Kulturen,
kunsten og arkitekturen gar hand i hdnd med
den skgnne strand, klitterne og skoven, og

er vaesentlige alternativer til badelivet, nar
vejret er darligt eller man er traet af at ligge pa
stranden. Den kulturelle riviera adskiller sig fra
resten af den danske kyststraekning ved at vaere
rig pa oplevelser, steder og begivenheder som
er kunstneriske, historiske og kulturelle, og de
to primaere oplevelser ses som én: Den Danske
Riviera er lige sd meget kultur som natur, ligesa
meget historie som moderne gentaenkning og
de nyeste tendenser.

P& den made minder Den Danske Riviera om
den franske. En vigtig del af oplevelsen er, at vi
tydeligt fornemmer historiens vingesus, den
lokale &nd og den kulturhistoriske betydning,
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badebyerne har haft og stadig har i dansk
sammenhasng. Den historiske stemning bar
vaere levende i formidlingen af badebyernes
samlede og individuelle fortaelling.

Sammen med kulturhistorien harer en saerlig
naturfortaelling, som er lige s& essentiel for
badebyernes DNA: | modsaestning til det vilde
— og farlige - Vesterhav er naturen ved Den
Danske Riviera et kunstvaerk: Smuk, varieret og
indtagende. lkke fordi, der ikke bliver vandret,
cyklet og leget i rivieraens mangfoldige natur.
Men den er i skala, taethed og temperament

i sienhgjde med mennesket. P4 Den Danske
Riviera tager naturen os i hdnden og viser sig
fra sin bedste side. Den Danske Riviera er det
danske kystlandskab, nar det er smukkest.
Denne naturoplevelse er unik for rivieraen og
det, der — ogséa - adskiller denne badeferie fra
andre badeferier i landet.

Efteri artier at have fokuseret pa
masseturisme, med den konsekvens, at de
fysiske rammer er blevet mere funktionelle og
anonyme, er tiden kommet til at genskabe den
lokale historiske identitet. Med udgangspunkt i
de stedbundne kvaliteter, defineret af omradets
topografi, beplantning og arkitektur, skal de
enkelte badebyers fysiske rammer styrkes og
omdannes, med henblik pa at skabe bedre
byrum, opholdsmuligsteder og rekreative tilbud
i byerne og det omgivende landskab. Med
afsaet i kulturhistorien og det stedsspecifikke,
skal hver by tilbyde gode rammer for at mgdes
og fornemme stedets saerlige karakter og
oplevelsesmaessige kvaliteter.

Ishuset i Liseleje




ANBEFALING 6. FOKUSER PA FYSISKE
SAMMENHAENGE OG RUTER

FYSISK SAMMENH/ZAENG

For at imgdekomme visionen for den samlede
destination skal de fysiske sammenhaenge
mellem byerne styrkes, sd adgangen til-

og mellem byerne, for seerligt gdende og
cyklende, forbedres. Der er allerede igangsat
flere initiativer om flere cykelstier pa nationalt
og internationalt niveau. | forlaengelse af

det, skal de enkelte byer taenke i faciliteter

og indretning af byens rum og gader der
imgdekommer cykelturismen. Den Danske
Rivieras mange badebyer har et fint net af
stier og ruter, som forbinder byerne med det
omgivende landskab og attraktioner. Men
mange af stierne er ikke forbundet til samlede
ruter. Derfor skal der udarbejdes et samlet
rutekort for destinationens mange stier, og
der skal arbejdes pa at lave supplerende

stier, som binder de eksisterende stier til et
samlet system af ruter, som imgdekommer
gdende og lgbende gaester, som vil opleve
Nordsjaellands flotte natur og kulturhistoriske
attraktioner. Der skal taenkes i spaendende
vandreruter mellem byerne, hvor der er sikret

enkle overnatningsmuligheder p& vandrerhjem,

i shelter eller B&B. De fysiske sammenhasnge
mellem byerne kan ogséa styrkes ved at bruge
lokalbanen mere aktivt, dbne mulighed for

shuttlebusser mellem byerne og tilboyde badfart

mellem havnene.

FORMIDLING

Den Danske Riveras mange stier, ruter og
mulige forbindelser mellem byerne skal
styrkes og formidles tydeligt for omradets
mange gaester. Et tydeligt rutekort skal styrke
formidlingen, sammen med infotavler pa
enkelte udvalgte steder. Faelles markering og
infotavler kan skabe en visuel sammenhasng og
understgtte den faelles identitet og fortaelling,
der ligger i Den Danske Riviera. Markering af
ruter skal fgre turister og fritidsbrugere fra

by til by, skabe synlighed og sammenhang.
VisitNordsjaelland har allerede udviklet en

brandingstrategi, og det vil vaere oplagt, at
arbejdsgruppen, tager udgangspunkt i dette
arbejde. Her er det essentielt at kommunerne
og de store grundejere som havnene sidder
med, da det er dem, der har ansvar og
myndighed til at udvikle arealer og skiltning.
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BYRUM OG M@DESTEDER | BADEBYERNE

Med udgangspunkt i de stedbundne kvaliteter
skal der prioriteres en opgradering af udvalgte
gaderum, pladser, torve og havnearealer pa
Den Danske Riviera. En fornyelse af byernes
fysiske rammer skal underbygge visionen og
imgdekomme, at flere finder vej, opholder sig
laengere tid og vender tilbage til Den Danske
Riviera. Mange steder skal belaegninger,
beplantning og mgblering af byens rum
invitere til nye rekreative aktiviteter, ophold og

mgdesteder for besggende sdvel som for lokale.

Transformationen af byens rum skal vaere tro
over for byens historie, placering i landskabet
og omgivende natur. Med afsaet i historien skal
udvalgte steder udvikles med lokal forankring,
hgj kvalitet af materialer og med aftryk af
nutidens behov og muligheder. Fornyelsen

af de fysiske rammer, skal understgtte den
enkelte bys vision, og bidrage til at fremhasve
og underbygge byens saerkende og kvaliteter.

Uden for byerne skal der ogsa teenkes i
mgdesteder og opholdsmuligheder, der med
stor respekt for plante- og dyreliv understgtter
de rekreative tilbud i det 4bne landskab. Der
skal taenkes i etablering af stier, broer over

der og placering af baenke ved saerlige steder
med udsigt eller en saerlig historie. Der kan
taenkes i shelterpladser og faciliteter, som
fordrer bevaegelse i og adgang til landskabet.

20

Der skal taenkes i at udarbejde et faelles
udtryk for tiltagene, som tilpasser sig det
nordsjeellandske landskab og som, pé tveers
af kommunegraenser, skaber samhgrighed og
forbedrede muligheder for at opleve omradets
natur og kulturhistorie.

Badehuset er pa mange
mader symbolet p4,
hvad Den Danske Riviera
er: En gentaenkning af
den klassiske badeferie
pa toppen af Nordsjael-
land - historisk forankret
men med blik for frem-
tiden, for kvalitet og det

gode liv.
11

ANBEFALING 8: BRUG BADEHUSET SOM
DESTINATIONENS KON

Badehuset pd Den Danske Riviera har potentiale
til at blive et ikon p4, hvad destinationen kan og
vil. Badehuset vidner om badebyernes historie
som fristed for storbyens kulturelle overklasse,
og er samtidig et designprodukt, som signalerer
kvalitet og god smag.

Badehusenes placering pd stranden er desuden
med til at markere badebyernes geografiske
placering pd Den Danske Riviera og den
naerhed, der er mellem natur og det byggede
miljg i badebyerne. De peger pé det gode liv i
badebyerne, afslapning og velvaere, og de er
ressourcemaessigt lette at orkestrere.

Det anbefales derfor, at der i hgjsseson
opstilles identiske badehuse i alle fem byer,
og at badehuset bruges som ikonbillede i
markedsfgring internationalt.



DEN DANSKE RIVIERAS
SAMLEDE KERNEVARDIER
ER:

/ Den danske badebys historie som fristed
for det kgbenhavske borgerskab

/ Rig pé kunst, kultur og arkitekturhistorie

/ Naerhed til Kgbenhavn og byens udbud - og
omvendt

/ Mulighed for at smage pé lokale fgdevarer og
vaere del af det lokale bymiljg

/ Adgang til en uspoleret og varieret dansk
natur (skov, vand, strand, hegn og fauna).

BILLEDFORMIDLING:

Badehuset pé stranden . = u’qiﬁ Ll LU=
: 9 ws DO g Ii L

Hegn/skov | Ty ! WS

Badehotel T . i

Bymiljger/gader
Gode rdvarer og spisesteder

N~ TSNS TN TN T

Et feelles ikon: Badehuset
pa Den Danske Riviera har
potentiale til at blive et ikon pa
hvad destinationen kan og vil.




KERNEBUDSKABERNE FOR
DE FEM BADEBYER ER:

GILLELEJE:

Portal for Den Danske Riviera og rivieraens
"hovedstad”

Levende fiskeri- og erhvervshavn

Folkeligt bymiljg

Tilgaengelighed til resten af rivieraen

BILLEDFORMIDLING:

/ Denlevende havn

/  Kanalen med butiksmiljg
/ Stranden

Gilleleje Havn




HORNBK:

Det maritime sejlerliv pa lystbddehavnen
Wellness og luksus

International stemning

Aktivt udeliv pa strand og i skov

N~ TSNS TN T

BILLEDFORMIDLING:

/ Billede af lystbddehavnen

/  Wellness billede af kurbadet i Hornbaek.
/ Aktivt udeliv

Aktivitet ved Hornbask Strand




TISVILDELEJE:

/ Roogromantik

/ Bohemeliv

/ Byliv, caféer og kultur
/ Vandreture i hegnet

BILLEDFORMIDLING:

/ Strand med badehuse

/ Badehoteller

/ Hegnet /MusikiLejet

/ Tisvilde bygade med caféer og butikker

Tisvildeleje Strand




LISELEJE:

/ Lokal og lille og sin egen
/ Familiesamvaer og hygge
/ Den unikke pensionat stemning

BILLEDFORMIDLING:

/ Naturlegepladsen Havtyren
/ Ishuset

/ Pensionater

/ Hofderneivandet

Strandlegepladsen Havtyren




HUMLEBAK-NIVA:

Louisiana Museum for Moderne Kunst
Kulturelle oplevelser i verdensklasse
Aktivt livi vandkanten

Lokale fgdevarer og gkologi

N~ TSNS TN T

BILLEDFORMIDLING:

/ Louisiana ved vandet

/ Niva Havn og Strandpark
/ Arstiderne

Louisiana
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VISION FOR DEN DANSKE
RIVIERA

Denne potentialeplan handler om Den Danske
Riviera som international turistdestination.
Planen er udviklet som del af et faelles projekt,

der skal udvikle og markedsfgre det saerlige liv i
badebyerne langs Den Danske Riviera, gentaenke
den klassiske badeferie og udvikle stedbundne
turistkoncepter i de nordsjaellandske kystferiebyer.
Visionen skal ses i sammenhold med de fem
potentialeplaner.

Visionen og de fem potentialeplaner

henvender sig til alle, der arbejder med

udvikling af Den Danske Riviera - turistaktgrer,
erhvervsdrivende, kommunale planlaeggere,
lokale investorer og ildsjaele. Planerne kan bruges
i finansieringsgjemed og i forbindelse med
projektudvikling og -forankring i de enkelte byer.
De kan downloades pa:
www.visitNordsjaelland.com/badebyer
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