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FAKTA OM PROJEKTET
DEN DANSKE RIVIERA

Formalet med projektet Den Danske Riviera er
at styrke og udvikle turismen og gentaenke den
klassiske badeferie i danske kystbyer. Projektet
er udviklet pa initiativ af VisitNordsjaelland i
samarbejde med Humlebask-Niva, Hornbaek,
Gilleleje, Tisvildeleje og Liseleje. Mere end

130 erhvervsdrivende og ildsjaele fra de fem
byer har deltaget i projektet og har tilsammen
lagt over 1.000 timer som medfinansiering i
projektet. Fredensborg Kommune, Gribskov
Kommune, Helsinggr Koommune og Halsnaes
Kommune har bidraget til projektet med
opbakning, viden og ideer. RAdgivere fra Dansk
Bygningsarv, Manto og Absolut Landskab har
stdet for kortlaegning, analyse og udarbejdelse
af de fem potentialeplaner.

Projektet er stgttet af EU og er del af et
samarbejde med VisitNordjylland, Kerteminde
og Guldborgsund. Det samlede budget for de
fire samarbejdspartnere er 36 mio. kr., heraf
22 mio. kr. i stgtte fra EU. Projektet realiseresi
perioden 2012-2014.
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FORVENTNING TIL
BES@G | HORNBAK
OG NORDSJALLAND

Hvilke af falgende kystferiebyer i Danmark
(19 danske kystferiebyer listet) forventer
du at besgge p3 et kortere eller lsengere
privat ferieophold inden for de kommende
fem ar?

Nordsjzelland Heraf
incl. Hornbaek : Hornbaek

....................................................................

Danmark 30% 5%
Norge 15% 3%
Sverige 35% 8%
Tyskland : 111% L 3%

Kilde: Udvikling af stedbundne turismekoncepter i danske
kystbyer - Nulpunktsmaling Epion 2013

Den Danske Riviera er en unik kyststraekning
taet pd Kgbenhavn. Rivieraen lgber gennem
smuk og varieret natur, stejle kyststraskninger
og bgrnevenlige badestrande. Samtidig byder
straekningen langs Den Danske Riviera pé
kulturhistoriske oplevelser, karakteristisk
kulturarv, inspirerende gallerier og festivaler.
Laeg dertil en stor portion stolthed og vaertskab,
og der tegner sig billedet af en af Danmarks
staerkeste kystdestinationer med store
potentialer.

Denne potentialeplan handler om Hornbasks
udvikling som international turistdestination
pd Den Danske Riviera. Planen er udviklet
som del af et feelles projekt, der skal udvikle
og markedsfgre det saerlige livi badebyerne
langs Den Danske Riviera, gentaenke den
klassiske badeferie, og udvikle stedbundne
turistkoncepter i danske kystferiebyer. |
projektet deltager ogsd Tisvildeleje, Liseleje,
Hornbask og Humlebaek. Hver af de fem byer
har sin helt egen karakter, sin egen duft, smag
og atmosfaere. Hver for sig rummer byerne

unikke kvaliteter og potentialer, som ggr dem til
en staerk destination. Det er kvaliteter, som skal
udvikles i hver af de fem byer og i feellesskab for
at skabe eninternational kystferiedestination.

For at sikre sammenhasng og synergi i
udviklingen af Den Danske Riviera er der
udarbejdet en potentialeplan for hver af de fem
byer. Derudover er der skabt en faelles vision for,
hvordan de fem byer skal arbejde med at styrke
sammenhasnge og samarbejde pa tvaers.

Visionen og de fem potentialeplaner henvender
sig til alle, der arbejder med udvikling af Den
Danske Riviera - turistaktgrer, erhvervsdrivende,
kommunale planlaeggere, lokale investorere

og ildsjeele. Planerne kan bruges i
finansieringsgjemed, veere et vaesentligt

bidrag til kommunale planer og strategier og i
forbindelse med projektudvikling og -forankring
i de enkelte byer. De kan downloades pa:
www.visitNordsjaelland.com/badebyer



Med en samlet omsaetning pa 34 mia. kr.

0g 68.500 direkte og afledte job i Danmark

er kystturismen et betydningsfuldt
forretningsomrade i dansk turisme. Men den
danske kystturisme er udfordret. De uden-
landske turister kommer ikke som tidligere og
konkurrencen fra feriedestinationer i udlandet
bliver stadig hardere. Samtidig stiller turisterne
krav om hgjere kvalitet i badde oplevelser,
service og de fysiske rammer. Det har ramt de
danske kystdestinationer hardt med faldende
besg@gstal, lavere omsaetning og tab af
arbejdspladser til fglge.

Heldigvis er Nordsjaelland géet fri af

denne landsdakkende tendens, og har
igennem de senere ar haft moderat

stigende overnatningstal. De danske
kystferiedestinationer rummer et stort
potentiale, fordi grundproduktet rummer
mange af de elementer, som internationale
turister efterspgrger: Smuk natur, gode strande,
autentiske historier, kulturliv og mulighed for
naere og lokale oplevelser.

KYSTTURISMENS VUGGE

De Nordsjeellandske badebyer er historien om
den danske kystturismes fgdsel. Som baerere af
vores faelles kulturary, vidner de fem byer langs
Den Danske Riviera om tidligere tiders vaerdier,

dremme, hverdagsliv og ferieliv. Det fysiske
miljg: strandene, havnene, landskaberne og de
gamle badehoteller traekker spor tilbage i den
danske kulturhistorie, som det er beskrevet

af Jargen Hansen i kulturanalysen af danske
kystbyer, “Den faelles forteelling”. Det udggr en
central ressource for turismeerhvervet. Den
Danske Riviera har den autentiske atmosfeaere
og identitet, som knytter sig til forteellingen
om badeferiens begyndelse, samt unikke
oplevelser og aktgrer, der levendeggr det
enkelte sted. Tilsammen danner det et staerkt
fundament for, at kunne tiltraekke flere, mere
kabesteerke, internationale turister.

HVAD ER EN POTENTIALEPLAN?

En potentialeplan er et strategisk redskab

til at skabe udvikling, der er baseret pa det
enkelte steds unikke stedsbundne kvaliteter.
Potentialeplanen anviser en vision og en
retning for en helhedsorienteret udvikling, der
inddrager potentialerne i et steds historie og
identitet, erhvervs- og foreningsliv og fysiske
milja.

Planen bestér af en vision, nogle overordnede
principper og en raekke konkrete anbefalinger
til udvikling af formidling, udbud og det
fysiske miljg. Derudover indeholder den
forslag til, hvilke tveergdende indsatsomrader

1

Neesten 70 procent vaf
Kystturisterne nsavner
naturoplevelser, strand,
kyst og hav som motiver
for at veelge Danmark
som rejsemal.

/ 'Kystturisterne i Danmark’,
Videncenter for Kystturisme,

2013 ‘ ‘

og projekter, der saerligt bgr arbejdes med.
Potentialeplanen henvender sig sédledes

bade til lokale ildsjaele, erhvervsdrivende,
investorer, kommunale planlaaggere og andre,
der gerne vil tage del i og bidrage til udvikling
og formidlig af Den Danske Riviera som
international kystdestination.

Potentialeplanen er bygget op af fem afsnit:
1: Visionen, 2: Identitet & malgrupper,

3: Oplevelser & aktgrer, 4: By & landskab,

5: Indsatsomrader & projekter.



INDLEDNING | HORNB 4K

ANTAL OVERNATNINGER 2010-2013 I LANDSDEL KYSTTURISMENS
NORDSJALLAND FORDELT PA OVERNATNINGS- JKONOMISKE BETYDNING FOR .
FORMER DANMARK

& NORDSJALLAND

2010 201 2012 2013 /  Kystturismens samlede omsaetning i Danmark er 51,5

1

......................................... R T i T
Hoteller og Feriecentre 51168 550.682 571.080 : 594193 | Heraf star ferieturisterne for 39,3 mia. kr., mens godt
Camping 506.998 486.489 464.570 427214 12 mia. kr. kommer fra mgder, kurser og konferencer.
Vandrerhjem L 66869 | 69171 | 76672 84570 /Udenlandskliggiiciied estersiet eqenieis S SRl

: : : : Danmark pa 19,3 mia. kr.
Lystbadehavne . 53017 48.619 53.714 : 64.003 /  Inkl.indirekte og afledte effekter skaber kystturismen
Ferichuse . 353.366 | 36491 | 420.008 : 463102 AZSlIEanEmTE EEE)

: : : ' /  Kystturismens vaerdi til samfundet Igber op pa 25
I alt © 1491418 ¢ 1.519.872  1.586.044 :1.633.082 m mia. kr. (veerditilvaekst), nr de indirekte og afledte ef-

. : : : o & fekter teelles med.

/  Turisterne i Nordsjeelland brugte i 2012 i alt 4,99 mia.

Kilde: Statistikbanken - Turisme - Danmarks Statistik 2013 kr.i omradet inkl. indtaegter pa endagsturister og
Campingtal er baseret pa estimat. foretog knap 1,3 mio. registrerede overnatninger.

/ Inklusiv afledte effekter skabte turismeforbruget
knap 3,2 mia kr . i vaerditilvaekst, knap 2,4 mia. kr. i
skatteindtaegter og godt 6.200 jobs i regionen i 2010.
Herved star turismen bag 5,4% af al vaerditilvaekst og
5,8% af alle job i de syv kommuner.

/  Effekten af turismeforbrug er stor. Nar regionen opnar
en million kroner i ekstra turismeforbrug er effekten
i gennemsnit inklusiv afledte effekter 1,32 job (ars-
veerk), 670.000 kr. i veerditilvaekst og skatteindtaegter
pa 500.000 kr.

Kilde: VisitDenmark, turismeregnskabet 2011 (2013) og Turismens
gkonomiske betydning i Kongernes Nordsjeelland 2013.




Hornbaek er allerede i dag et fantastisk sted pd Den Danske Riviera. | Hornbaek er der
strand, havn, by og natur. Her er eksklusive sommerhuse og badeliv. Her er ressourcer
0g skabertrang, samarbejde og udsyn. Hornbaek er byen, som tidligere tiltrak store
kunstnere, fgr de tog videre til Skagen. | dag er byen traekplaster for udlandsdanskerne

og turister i store biler og dyre bade. Hornbaek har alle muligheder for at dbne den

klassiske danske badeby op mod omverdenen, de nyeste tendenser og de globale

markeder.

TURISMEN  HORNBAK

/

Overnatning: Hornbaesk har tre hoteller, to sommerhusudlejningssteder, en raeckke B & B og
DCU Camping.

Restauranter: Der er et varieret udbud af restauranter i mellemklassen, men fa spisesteder
i den eksklusive, internationale klasse.

Oplevelser: Hornbaek tilbyder en bred palette af oplevelser inden for sport og aktivitet, kunst
og kultur, shopping og velvaere.

Turisternes kendskab: Hornbask er den tiende mest kendte danske badeby blandt danskere.
Blandt svenskere og nordmasnd er kendskabet endnu hgjere. Her kommmer Hornbask pa en
6.0g 3. plads, som den by flest har hgrt om tidligere. Hornbaek har altséa et hgjt kendskab pa
naermarkederne, Norge og Sverige.

UDLANDSDANSKERENS EKSIL

Hornbeek er velkendt pd naermarkederne Norge
og Sverige og har en stemning og atmosfaere,
der tiltraekker markante og ressourcestaerke
personligheder. Det er her udlandsdanskeren
vender hjem for at holde ferie med familien.
Hornbask har ingredienserne til den gode kyst-
ferie: Eksklusive sommerhuse, levende lyst-
badehavn, hvid sandstrand, autentisk lokalmiljg
og handelsgade.

FRA FISKERBY TIL BADEBY

Hornbaek er opstdet som et mindre fiskersam-
fund omkring havnen, og har senere udviklet sig
til badeby med aktiv lystbddehavn, handelsliv
og sommerhuse og ferieboliger langs kysten pa
begge sider af byen. Byen er omgivet af natur og
ligger mellem sg, strand og plantage, og orien-
terer sig ud mod kysten. Det er bade en helars-
og sommerby med smalle, hyggelige gader
omkring kirken, og den dbne Stejleplads i byens
hjerte. Ved havnen star den markante bygning,
som tidligere rummede byens badehotel.

ENGAGERET OG GASTFRI HELARSBY

| Hornbaek er der beboere, foreninger og er-
hvervsdrivende, som alle er dybt engagerede i
byens udvikling, og som i hgj grad ser turisme
som en naturlig del af byens identitet. Der er et
velorganiseret samarbejde om at fi events og
oplevelser op at std — bade for beboere og turis-
ter. Her er rart at vaere, og man fgler sig velkom-
men, ogsa selvom man ikke er vokset op i byen.
Det maerker bade landliggere og turister.
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Hornbask skal realisere sit internationale
potentiale og blive de kgbestaerke turisters
foretrukne badeby pd Den Danske Riviera.
Hornbask skal tilbyde den bedste kvalitet, de
mest eksklusive oplevelser og de smukkeste
omgivelser. Byen skal dbne sig op for de nyeste
oginternationale tendenser, der skal skrues op for
volumen og spilles pé alle tangenter: | Hornbask
finder du det aktive liv, de eksklusive oplevelser
0g velveere i autentiske omgivelser. Her kan du
forvente luksus i verdensklasse. Her lever du livet!



'Hornbask i verdensklasse' er visionen for Hornbasks fremtidige udvikling. Visionen er
baseret pa kortlaegning og vurdering af Hornbaeks kvaliteter og inddragelse af byens
aktgrer. Her er visionen beskrevet i en raekke overordnede principper og anbefalinger.
P4 de naeste sider uddybes Hornbasks potentialer og udfordringer, og der gives
konkrete ideer til, hvordan Hornbask kan udvikle sig til en badeby i verdensklasse.

For at realisere sine potentialer, skal Hornbaek
styrke og formidle sin profil i forhold de
ressourcestaerke og internationale turister og
med fokus pa sport, aktivitet, familieliv, velveere,
kunst og kultur. Historien og det lokale saerprasg
skal sta klarere frem, og byen skal tilbyde

DYRK DET

TANKEKSKLUSIVT INTERNATIONALE

tematiserede helhedsoplevelser pa tveers af
turismens vaerdikaeder. Strand, havn og natur
skal i endnu hgjere grad bruges som ramme om
sportslige og kulturelle oplevelser, og kvaliteten
af overnatning, spisesteder og byens fysiske
rammer skal have et |gft.

FORMIDL HISTORIEN,
KULTUREN OG DET
LOKALE SZARPRAG

STYRK DET AKTIVE
OG SUNDE LIV

ANBEFALINGER

§” IDENTITET & MALGRUPPER

/

/
/
/

~ ~~

S~ T T

Dyrk naerheden til Kgbenhavn og de inter-
nationale markeder

Formidl det kulturelle Hornbask

Formidl det aktive Hornbask

Formidl Hornbaek som familiedestination

OPLEVELSER & AKTORER

@g kvalitet og udbud péa overnatninger
Skab oplevelser for bgrn og aktiviteter og
aftenliv for unge

Dyrk udsggt gastronomi

Sats pé afslapning og velvaere

Tilbyd kunst og kultur i international liga
Styrk samarbejde og udbud af sports-
events

BY & LANDSKAB

Opgrader havnen og forsteerk havnens
sammenhang med byen og det tidligere
badehotel

Styrk mgdet mellem by og strand langs
@resundsvej

Skab attraktive uderum af hgj kvalitet med
udgangspunkt i byens skala og karakter
Skab bedre adgangsforhold og ruter i
landskabet, som formidler og iscenesast-
ter Hornbaeks dbenlyse naturkvaliteter
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Det hvide hus ved stranden var
opholdssted for flere kunstnere i
slutningen af 1800-tallet. Det var
i tiden fgr Hornbask blev for pop-
uleer, og malerne sggte videre til
Skagen. I dag er huset til salg for
et to-cifret millionbelgb.

Hornbaek ER natur! Og
Hornbaek er familie. Jeg
synes, der er en masse
rammer for aktive familier,
der gerne vil bruge
naturen.

/ Borger, Hornbask
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IDENTITET & MALGRUPPER

Hornbaek er taet pa Kgbenhavn. Her er sejlerliv, badeliv, aktivitet og udeliv ved stranden,
pa havet og i havnen. Her maerker du kroppen og vejret, og bader sommer og vinter.
Her trak fortidens store kunstnere sig tilbage for at male. Her er er sportsvogne, flotte
sejlskibe og stiletter. Her vender udlandsdanskeren hjem for at holde ferie med fami-
lien. Det er de forteellinger, der ggr Hornbaek attraktiv for familien, eventyreren og
kulturturisten — ogséa de internationale af slagsen.




Modellentilhgjre viser fire malgruppetyper, somertyp-
iske for Den Danske Riviera. Turisttyperne har forskel-
lige veerdier, gar efter forskellige overnatningsformer
og oplevelser, og deres dggnforbrug varierer. De fire
turisttyper er udviklet med afsaet i de fem badebyer
langs Den Danske Riviera: Humlebaek-Niva, Hornbask,
Gilleleje, Tisvildeleje og Liseleje. Hornbask vurderes at
have seerligt stort potentiale for at tiltraskke tre typer:
Kulturturisten, Eventyrturisten og Familieturisten.

KULTURTURISTEN

Det gode liv

o O

OVERNATNING

Slot, kro &
badehotel

VARDIER

Efterspgrger kultur, museer
og historiske seveerdigheder
og vil gerne betale for den
autentiske oplevelse.

EVENTYRTURISTEN

Det spaendende
liv

Hotel & natur-
camp

Hojt

Efterspgrger natur, action og
wellness, og betaler gerne
for seerlige oplevelser, som
styrker krop og sjael.

Det enkle,
naturlige liv

Afsondret &
i naturen

Lavt
/middel

Efterspgrger aegte oplevelser i
uspoleret natur og interesserer
sig for baeredygtighed og lokal
kulturhistorie.

Underholdning &
samveaer

Campingplads,
kroer &
sommerhus

Lavt
/middel

Efterspgrger stemningsfulde

rammer om samveer, og delt-

ager gerne i folkelige arrange-
menter.

Samveer, leg &
laering

Campingplads
& sommerhus

Lavt

Efterspgrger sjove oplevelser
og aktiviteter, der kan samle
generationerne og facilitere
samvaer i familien.
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DET INTERNATIONALE HORNBAZAK

Store og eksklusive sommerhuse er et af Horn-
backs kendetegn og styrker. Byen er bdde men-
talt og fysisk teet pd Kgbenhavn, ligger “lige lidt
oppe ad kysten’, og bade nordmaend og sven-
skere kender Hornbask ganske godt. Turisten
kan bes@ge attraktioner i de omkringliggende
byer eller i Kgbenhavn og vende hjem til som-
merhuset i Hornbaesk for at slappe af. Det er en
unik position og et potentiale, som Hornbask
kan udnytte aktivt til at tiltraekke internationale
turister og udenlandsdanskere.

>>

IDEER: Dyrk Hornbaeks eksklusive image og
tiltraekningskraft pd udenlandsdanskeren og
de internationale turister /Lav en kampagne
for Hornbaesk i Kgbenhavns Lufthavn. /Udbyd
oplevelsespakker til Hornbask for gaester pa
Kgbenhavns eksklusive hoteller. /Indled samar-
bejde med internationale rejsebureauer. /Kobl
Hornbaek pa Air B&B. /Arranger shuttlebus til
Hornbeek fra lufthavn og hoteller i Kgbenhavn.

i MALGRUPPER SOM HORNB/EK B@R SATSE PA

/  Kulturturisten, som tiltraekkes af det gode liv herunder kultur, velvaere og gastronomi.

/ Eventyrturisten, som godt kan lide det aktive liv og gerne vil la&egge nogle turistkroner for
- at leje en kajak eller deltage i et Igb.

/ Familieturisten, som efterspgrger ro, natur og nogle gode rammer for familieferien.

14 | &7”’ p=s ; : g O g



DET KULTURELLE HORNBAZK

Kulturturisten tiltraekkes af den historiske og
autentiske oplevelse. Hornbask har ikke en
enkeltstdende stor historisk attraktion eller
oplevelse til kulturturisten, men Hornbaek har
fiskerihistorien, den kunstneriske atmosfaere
og en raekke mindre oplevelser, der tilsammen
udggar et traekplaster. Kulturturisten tiltraekkes
af Hornbasks unikke historie som gammel
kunstnerkoloni. Her kan du fglge i kunstnernes
fodspor og opleve arbejdende kunstnervaerk-
steder og gallerier og fa historierne: Hvor
malede de, hvor spiste de og hvor i byen dis-
kuterede Hornbaeks kunstnerelite? Lokale
beboere giver gerne en anekdote med pa vejen
og viser turisterne vej til Drachmanns hus el-
ler Rudolph Tegners Museum og skulpturpark.
Samtidig er kulturturisten ikke bange for at
bruge penge og han vil gerne have en velvaere-
oplevelse med i kgbet og afslutte dagen med
en gourmetrestaurantoplevelse. Hornbaek kan
tiltrackke flere kulturturister ved at formidle og
markedsfgre samlede fortaellinger om det kul-
turelle Hornbask. Formidlingen skal taenkes ud
over det lokale og ga ad de kanaler, hvor kultur-
turisterne ofte orienterer sig som fx kunstfor-
eninger eller landsdaskkende nationale aviser.
>>

IDEER: Formidl det kulturelle Hornbask /

Skab totaloplevelser, hvor mindre attraktioner
og oplevelser kaedes sammen i en samlet
fortaelling. /Tilbyd en dag i Tegners liv afsluttet
med solnedgangs-sejltur og gourmetmiddag.

DET AKTIVE HORNBAZAK

Eventyrturisten tiltraekkes af Hornbasks natur
og aktiviteter, hvor krop og sind udfordres. De
lokales handlekraft er alfa omega i forhold til

at skabe nogle oplevelser, der tiltraskker even-
tyrturisten. Uge 31i Hornbaek (se side 28) er

et godt eksempel pd en aktivitet, der tiltraek-
ker den aktive og eventyrlystne malgruppe.
Det bgr formidles bredere ud, sddan at Uge 31

i Hornbaek udvikles til en regional og national
event, der tiltrackker et bredt opland af turister.
Eventyrturisten tiltraekkes af fysiske aktiviteter,
gerne saerlige aktiviteter og gerne muligheden
for flere aktiviteter p4 samme tid. Eventyrtur-
isten skal altsa tiltreekkes i forbindelse med en
laengere perleraskke af aktiviteter og gerne i
hgjsaesonen, hvor der sker noget som fx Uge 31
i Hornbaek. Hornbaek kan tiltraekke flere even-
tyrturister ved at indga strategiske samarbejder
med nationale og internationale aktgrer som fx
DGl byen, friluftsland og sta@rre internationale
sportsforeninger og -forretninger med henblik
pa at udvikle og sammen formidle tiloud om

aktiv ferie.

>>

IDEER: Formidl det aktive Hornbaek /Lav tema-
tiserede tilbud, der tiltaler forskellige grupper
af eventyrlystne turister, fx 'vandsportsferie’,
'sejlklar pa en uge’ eller et program i stil med
Oure surflinje. /Opbyg strategiske samarbej-
der med operatgrer og bureauer i regionen og
internationalt.

FAMILIENS HORNBAZAK

Familien er velkommen i Hornbaek. Her er natur,
luft og masser af plads. Der er plads til at vaere
sammen, men der er ogsa plads til at vaere hver
for sig. Og der er en bred palette af oplevelser
tilpasset forskellige malgrupper og behov. Horn-
baek har strandlegepladsen til de sm4, velvaere-
oplevelser til mor og aktive sportsoplevelser til
far og hele familien. | Hornbaek er der bade ro
og plads til ‘bare at vaere’, og der er samtidig
mulighed for at deltage i en masse speciali-
serede tilbud og oplevelser. Det ggr Hornbaek
attraktiv som familiedestination. Hornbaek

har rammerne for den perfekte familieferie, og
det skal kommunikeres. Det kan ggres ved at

f4 engageret overnatningsstederne, herunder
saerligt sommerhusudlejningsbureauerne og
campingpladsen, som skal klaedes bedre pa til
at formidle og kommunikere Hornbasks mange
aktiviteter og oplevelser til bgrnefamilierne. Der
skal skabes staerke strategiske samarbejder pa
tvaers af turismens vaerdikaede: Overnatning,
spisning, transport, oplevelser og vaertskab.

>>

IDEER: Formidl Hornbaek som familiedestina-
tion /Skab sammenhang mellem de mange
oplevelser og skab strategiske samarbejder pa
tvaers af turismens vaerdikaeder. /Taenk Horn-
bak som et sammenhasngende familieresort
og tilbyd pakkelgsninger og all-inclusive. /Fa et
vandrerhjem eller en hgjskole til Hornbaek.
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Strandkiosken i Hornbaegk har
stort potentiale til at blive an-
komstportal og servicespot for

strandgaester. ‘ ‘

Jeg har indtryk af, at
borgerne ligefrem
venter pa turisterne. Det
er Danmarks flinkeste
by.

/ Borger, Hornbask

OPLEVELSER & AKTORER

Den aktive brug af naturen, et stort lokalt engagement, ivaerksaetterand og dbenhed

er Hornbasks vaesentligste styrker, ndr det handler om at skabe oplevelser for turister.
Hvis Hornbaek for alvor skal realisere sit potentiale, skal byens turistakgrer gge kvalitet
og udbud, og styrke de internationale band. Hornbaek skal udbyde eksklusive oplevel-
seriinternational liga med fokus péa sport, velvaere og nydelse og med afsaet i de lokale
stedbundne kvaliteter.
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STYRKER SVAGHEDER

/  Eksklusivt sommerhusomrade / Middelmadig kvalitet i service og udbud
/ Stort kendskab pa neermarkederne Norge og / Alterpadansk - intet internationalt samarbejde
Sverige / Ingen barer/spillesteder - mangler aftenliv og aktiviteter for unge og

Aktiv brug af kysten og naturen oplevelser for bgrn
Ideer, engagement og iveerksaetterdnd /  Mangler koordinering af erhvervsliv og turisme
Udsyn og dbenhed

Eksklusive butikker og kurbad
Kunstnermiljg og historie
Hvid bred sandstrand med klitter
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KVALITET OG EFTERSPURGSEL

Hornbaek appellerer til eventyrturisten og
kulturturisten, der gerne betaler for den unikke
oplevelse, velvaere og god mad. Der er med
andre ord et godt grundlag for at tjene penge pa
turisme i Hornbaek. Det stiller krav til udbud og
kvalitet, da det er et segment med hgje forvent-
ninger. En af Hornbasks udfordringer er, at byen
ikke imgdekommer det kgbestaerke segments
efterspgrgsel efter kvalitet, autenticitet og god
service, nar de spiser, shopper og oplever. Isaer
i havnen er der et ringe udbud, der ikke svarer til
efterspgrgslen. Hver sommer ligger 5-10 mil-
lioner kroner dyre bade til, og events pd havnen
treekker mange mennesker fra luksussom-
merhusene og oplandet. Men hverken butikker
eller restauranter eri samme klasse som de
bade, der laegger til og de biler, der parkerer.

Og der mangler aftenliv og tilbud til de mange
unge, der hver sommer ferierer og fester i byen.
Generelt mangler Hornbask restauranter, ca-
feer, butikker og overnatningsmuligheder af
hagjere kvalitet. Der er et stort potentiale i at gge
kvaliteten, dyrke det eksklusive og skabe oplev-
elser med international hgjde.

@g kvaliteten og udbuddet /Skab et
gastronomisk fyrtdrn pd havnen og tiltraek
en stjernekok. /Arranger pop up butikker pa
havnen i hgjsaesonen med fx. laekker kaffe, raw-
food og kunsthandvaerk i hgj nordisk kvalitet.

Taenk pa de unge, skru op for aften- og natte-

livet i sommermanederne. /Straeb efter at fa en
restaurant og et hotel i international liga.
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KULTUR OG VAERTSKAB

En anden af Hornbasks styrker er det lokale
vaertskab. Borgerne i Hornbaek er stolte af deres
by, og de vil gerne byde turisterne velkommen.
Der er stor opbakning til at lave aktiviteter og
udbud netop for turisterne, og der er en dben-
hed og et vaertskab, som ikke findes alle steder.
Det er et vigtigt potentiale, hvis Hornbaek skal
tiltraekke isaer eventyrturisten, som er pa jagt
efter de unikke, lokale og autentiske oplevel-
ser, hvor han fgler, at han er kommet ind under
huden pa det sted, han har besggt. Det lokale
seerpreeg og Hornbasks historie som gammel
kunstnerkoloni er et stort potentiale i forhold til
kulturturisten. Samtidig er gourmet og kunst
vigtige elementer i forhold til at tiltraekke turis-
ter uden for hgjsaesonen. Men der skal skrues
op for kvaliteten og det internationale
perspektiv. Hornbaek har kunderne, men
mangler stjernekokken og kunstkuratoren.

Skab eksklusive oplevelser med afsaet i
Hornbasks kvaliteter /Arranger events og mas-
terclasses med internationale sportsstjerner.

Arranger hgstfest og lad udenlandske stjerne-
kokke ga pa opdagelse i egnens bedste ravarer.

Arranger en international kunstfestival.

Straeb efter at f4 internationale events inden
for sport, gastronomi og kunst til byen.

ENGAGEMENT OG SAMARBEJDE

Hornbaek adskiller sig fra de andre byer langs
rivieraen med en udtalt og aktiv brug af naturen
og kysten. Erhvervsdrivende i Hornbask er gode
til at fa ideer og til at fgre projekter ud i livet. Der
er en forstdelse for, at naturen er et traekplaster,
der kan tjenes penge pa og en dbenhed over for
at haegte sig op péa eksisterende tilbud. Lege-
pladsen pd havnen er blevet til pa privat initiativ
og driftes af lokale. Der er 8bnet et nyt spa- og
wellnesscenter, og en ny badeanstalt for som-
mer- og vinterbadere. Uge 31i Hornbaek, der
blev afholdt for fgrste gang i 2013, er et eksem-
pel pa, at turistforeningen og -aktgrer i Horn-
baek er gode til at arbejde sammen om at skabe
oplevelser for turisten. Ideerne er mange, viljen
stor og udbuddet af oplevelser er mangfoldigt.
Men udbud og service i byen varierer for meget
i kvalitet. | Hornbask er der et stort potentiale i
at skabe bedre koordinering mellem de mange
gode kraefter i erhvervsliv og foreninger, skabe
store sportsevents og koble byen op pé interna-
tionale samarbejdspartnere.

Saml kraefterne, styrk udbuddet af

sportsaktiviteter og dyrk internationale netvaerk

Byg videre pd samarbejdet omkring Uge 311
Hornbaek, og lav en international koordination-
sgruppe, der kan skabe store sportsevents.
Styrk samarbejdet i byen, koordiner detailhan-
delen med turismen. /Skab samarbejder med
andre byer langs rivieraen, Kgbenhavn og inter-
nationale samarbejdspartnere.
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Uge 31iHornbaek er et godt
eksempel p4, at viljen og kraefterne

OPLEVELSER SOM HORNB/EK SKAL SATSE PA

Eksklusiv overnatning

Sport og aktiviteter i verdensklasse
Velveere i luksurigse omgivelser

Kunst og kulturiinternational liga
Udsggt gastronomi

Aftenliv for unge og oplevelser for bgrn
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HORNB/ZK | BY & LANDSKAB

1/ Landsbyen med kirke og huse
teet sammen

2/ Hornbaek strand

3/ Hovedgaden, Ndr. Strandvej
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BY & LANDSKAB

Hornbask ligger ved kysten omgivet af smuk natur, der inviterer til bevasgelse og
afslapning ved strand, s@ eller plantage. Hornbaek by ligger i lae af klitterne lidt
tilbagetrukket fra havnen. Fra havnen og de brede sandstrande er der lange kig til
det dbne hav og den svenske kyst. Der er mange kvaliteter i Hornbaeks fysiske miljg,
men generelt er byens inventar og belaeegninger nedslidte. Der er store potentialer i
de fysiske rammer, som kan udfoldes ved at genaktivere og forbedre de nedslidte og
forladte steder, gge kvaliteten og styrke forbindelser i byen og landskabet.




1

Man kunne lave nogle
skilte, der var ensartede
0g aestetisk paene, som
viste vej til cykelsti,
strandlegeplads
ogishus.
Strandpromenaden
kunne lyses op, s der
0gsa var peent om
vinteren. Man kan lave
det rigtig smukt.

/Borger, Hornbask
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BYRUM & FORBINDELSER

Hornbask er en sammensat by med vekslende
livafhaengigt af saeson og vejr. Byen bestar

af en aeldre landsby omkring kirken med
mindre huse og smalle gader. Midt i byen er
Stejlepladsen, som en dben plads i byens
hjerte, der fungerer som parkerings- og
markedsplads. Vest for Stejlepladsen og

A.R. Friisvej ligger stgrre sommerhusgrunde
udstykket i et kvadratisk mgnster. P4 Nordre
Strandvej har byen karakter af handelsgade
med belagte arealer, byinventar og butikker.
Fra sgen i syd til havet mod nord snor 4en sig
gennem byen, som et markant landskabeligt
traek, der kunne f& en meget starre rekreativ
og rumlig betydning for Hornbaek. Biltrafik,
parkering og blgde trafikanter er en udfordring
i Hornbaek, nar turisterne valfarter til byen pa
varme sommerdage. Oplevelsen af Hornbask
kan styrkes ved at gentaenke gader, pladser og
passager, s bevasgelsen fra Nordre Strandvej
til kysten bliver bedre og byens baggarde bliver
en del af oplevelsen. Samtidig er der potentialer
i at forskgnne og forbedre byens sma pladser
og hjgrner for at skabe attraktive byrum, som

i hgjere grad tilgodeser gdende og cyklende,
som faerdes i byen bdde sommer og vinter.

>>

IDEER: Skab attraktive uderum af hgj

kvalitet, der tager udgangspunkt i byens

skala og karakter /Skab forbindelser mellem
s@, by og kyst. /Integrer byens trafik og
parkeringsudfordringer i en samlet plan for
byens rum, gader og passager, s der ogsa
sikres adgang til strand og havn for gdende og

BY & LANDSKAB | HORNBAK

TIL HAJRE: "Det fedtede hjgrne’, cyklende.
der har sit navn efter en grillbar,
som engang la her.




STYRKER SVAGHEDER

/  Strand, sg og plantage - naerhed til naturen (1) /
/  Lystbadehavn - liv og aktivitet (2) /
/ Badehotellet - arkitektonisk ikon og unik beliggenhed (3)

/ Landsbyen- kulturhistorie og saerlig stemning (&) /
/  Stejlepladsen- fleksibelt dbent byrum med sma passager til byen (5) /
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A.R. Friisvej - manglende ankomst til by og strand (1)
@resundsvej - nedslidt og nedprioriteret mgde mellem by og
klitter (2)

Havn, badehotel og by — manglende sammenhaeng (3)

Torvet syd for Stejlepladsen — overset samlingspunkt i byen (&)
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BY & STRAND

Hornbaek orienterer sig ud mod klitterne og
stranden nord for byen. Ankomsten til byen

og stranden foregdr ad A.R. Friisvej, som er

en lige, bred vej uden seerlig karakter. Dele

af straekningen er karakteriseret ved slidte
facader fgr landskabet gar over i klitter og
strand. For enden af A.R. Friisvej gar en fin

sti ned til stranden og den flot beliggende
strandkiosk. Ankomsten til byen og mgdet med
stranden for enden af A.R. Friisvej matcher

ikke stedets kvaliteter og den oplevelse, mgdet
med havet for enden af stien giver. @resundsve;j
har en central betydning for byens graense og
mgde med stranden, som et bindeled mellem
A.R. Friisvej og havnen, men vejen udnytter ikke
den saerlige beliggenhed mellem bygninger og
klitter.

>>

IDEER: Opgrader og styrk ankomsten til
Hornbask /Gentaenk A.R. Friisvej s& den

i fremtiden bliver en smuk entre til byen,
stranden og havet. /Lav retningslinjer for
vejens profil, materialer og husfacader. /Styrk
forbindelsen videre ud til stranden og udnyt
strandkioskens helt seaerlige beliggenhed
med havudsigt i kanten af klitterne.

/Skab fra kiosken forbindelse til havnen og
tilbage til byen. /Transformer @resundsvej
til strandpromenade, og udnyt den unikke
placering til at skabe liv og plads til gdende,
udeservering og aktiviteter.

1/ Den nye naturlegeplads

2/ Stien til vandet for enden af
A.R. Friisvej

3/ @resundsvej
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HAVNEN & BADEHOTELLET

Havnen er hjertet i Hornbask. Den er historien
om byens fiskeri, og det er her, sejler- og
badelivet udfolder sig i dag. Her kan man

om sommeren se pa store bade og bade fra
badeanstalten. Eller man kan sl et smut

forbi de sma fiskerhuse, der vidner om byens
fortid som fiskerby. Det tidligere badehotel,
der i dag er genoptraeningscenter, markerer
Hornbasks nyere historie som ferie- og
badedestination. Med planerne om at lukke
genoptraeningscentret dbner der sig nye
muligheder. Yderligere er der i forbindelse med
VM idragesejllads i 2016 givet tilladelse til at
omorganisere havnebassinet, og dermed gge
kapaciteten. Det skaber en helt unik situation
for at udvikle turismen p& Hornbask havn.

Det kan ske ved at skabe rammer for nye
kvalitetsbutikker og restauranter pa havnen,
og puste nyt livi det gamle badehotel, som kan
blive et internationalt arkitektonisk vartegn for
Hornbaek.

Opgrader havnen og forstaerk havnens
sammenhang med byen og det tidligere
badehotel /Skab plads til nye funktioner,
butikker og restauranter pd havnen. /Gentasnk
det centrale hjgrne omkring badehotellet og
omdan det til et opholdsrum, hvor by og havn
mgdes. /Indtaenk arealet vest for havnen som
en plads for aktiviteter, og lav stiforbindelse
fra havn til strand. /Gentaenk det tidligere
badehotel som et aktiv i turismen og et vartegn
for byen.
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Hornbaek er kendetegnet ved store AR Friisvej — styrk ankomsten til byen og porten til stranden (1)
naturveerdier, som danner rammerne for en @resundsvej - omdan @resundsvej til strandpromenade (2)

aktiv by, der bruger landskabet. Nord for byen er Havnen — opgrader og skab sammenhaeng til badehotellet og byen (3)
de brede hvide sandstrande, syd for byen ligger Strandkiosken — udnyt den unikke placering (4)

sgen og mod gst mgder byen plantagen. Aen Naturkvaliteter - Styrk adgangen til landskabet og oplevelsen af strand,
lgber fra sgen til havet, og visse steder i byen er Klitter, s@, plantage og 4. (5)

aen synlig. Naturveerdierne er abenlyse og for /  Torvet — gentaenk pladsen som et centralt mgdested taet pa han-
de lokale er adgangen til herlighederne kendt delsgaden (6)

og brugt. Trods byens naerhed til sg, hav og

plantage er adgangen ikke nem for besggende,

og seerligt omrader som s@en er udfordret af 5
at ligge afskaret fra byen af Nordre Strandvej

og jernbanen. Men i takt med at fiskeriet er
forsvundet, er kysten, havet og naturen blevet
rammen om det aktive ferieliv for hele familien.
Og i Hornbaek er der mulighed for Igb og cykling
i plantagen, sejlads, badeliv og leg pa havnen.
En bedre formidling af og tilgaengelighed til
naturen vil styrke oplevelsen af Hornback som
en by midt i naturen. Potentialerne kan udfoldes
ved at lave aktivitets- og oplevelsesruter fra
byen og ud i det omgivende landskab.

S~ T T T T

Udnyt den naere natur til aktiviteter
og oplevelser /Lav aktivitetsruter med
fitnesspladser /Udarbejd et kort med ruter og
beskrivelser af landskabet. /Arbejd med kig
til vandet fra havnen, udsigtspunkter og stier
langs kysten. /Brug &en og synligggr vandets
bevaegelse gennem byen.
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PRINCIPPER

Teenk eksklusivt

Dyrk det internationale

Styrk det aktive og sunde liv

Formidl historien, kunsten og det lokale saerpraeg

| g IDENTITET

& MALGRUPPER

Dyrk Hornbask som udenlandsdanskerens og den
: internationale turists eksklusive badeby

Formidl det kulturelle Hornbaek
Formidl det aktive Hornbask

: Formidl Hornbaek som familiedestination

PROJEKTER

ANBEFALINGER

W OPLEVELSER
& AKTORER

@g kvalitet og udbud pa overnatninger

Skab oplevelser for bgrn og aktiviteter og aftenliv for
unge

Dyrk udsggt gastronomi

Sats pé afslapning og velveaere i luksurigse
omgivelser

Tilbyd kunst og kultur i international liga

Styrk samarbejde og udbud af sportsevents

BY
& LANDSKAB

Opgrader havnen og forsteerk havnens sammen-
haeng med byen og det tidligere badehotel

Styrk mgdet mellem by og strand langs @resundsvej

Skab attraktive uderum af hgj kvalitet med udgangs-
punkt i byens skala og karakter

Skab bedre adgangsforhold og ruter i landskabet,
som formidler og iscenesaetter Hornbasks natur-
kvaliteter
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Fksklusivt hotel Folder med kort og International event koor- Strandpromenade pa

rute dineringsgruppe @resundsvej

Shuttlebus fra : %

Kgbenhavns ' ol ¥/ Gourmetrestaurant
eksklusive hoteller "WYYy :

og lufthavn

Air B&B

Retningslinjer for
materialer og facader

All-inclusive for familie

Adgang til strand for ] SN p Pop-up butikker pa
gaende ™ 7 P havnen med god
DR 1F )Y o § kaffe og raw food

Kunst-
festival

Air B&B

Stimellem strand og Eksklusiv cocktailbar |8 — Masterclass med
havn 5 : ' ' international
sportsstjerne
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UGE 311 HORNBAK

Som led i at teste ideen om at ggre Hornbask
til et hotspot for det aktive liv pd Den Danske
Riviera, afviklede de lokale borgere Uge 31

i Hornbaek, som Igb af stablen i sommeren
2013. P4 ganske kort tid lykkedes det de lokale
ildsjaele og borgere i Hornbaek at f4 samlet en
arbejdsgruppe og skitseret et koncept for Uge
31iHornbaek. Planlaagningen af ugen blev sat
i sgen i maj 2013 og afviklet i den fgrste uge
af august 2013, med aktiviteter som pilates,
yoga, teambuilding, senior gymnastik og
moleraes. Ann Christin Mahrt fungerede som
tovholder pa projektet, som takket vaere om-
kring 50 frivillige var en stor succes.

Uge 31i Hornbaek blev farst og fremmest
afviklet som en lokal event, men viste sig at
tiltraeekke mange besggende og turister ude-
fra. Det viser, at potentialerne er der, og at
lokaludvikling og turisme sagtens kan ga hand
i hdnd i Hornbask. Naeste skridt er at taenke
starre, eksklusivt og mere internationalt.

Det er lige som at vaere

04 La Santa Sport.
/ Deltager, Uge 311
Hornbask
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ERFARINGER FRA UGE 311 HORNBAK

/ Fokuser pa malgrupperne: Mere malgruppefokus. Stort fremmgde af familier og bedsteforaeldre
med bgrnebgrn, trods aktiviteterne ikke var lagt an pa bgrn, taler for fremover at fokusere pa ak-
tiviteter, der samler generationer pa tvaers.

Nedsaet arbejdsgrupper: Hver med en ansvarlig tovholder, der varetager hvert deres arbejdsom-
rade: Aktiviteter, kommmunikation & markedsfgring og strategiske samarbejder, partnerskaber &
sponsorater.

Sgrg for forankring: Uge 31i Hornbaek skal forankres hos en styregruppe, forening eller institu-
tion, sddan at ansvar og ressourcer fordeles over flere personer, og dermed ogsa ggres mindre
sarbar i forhold til enkeltpersoners deltagelse og engagement.

Engager detailhandel og restaurationsliv: Fx ved at udbyde sund mad og produkter, der under-
stgtter det aktive tema og aktiviteter, samt via annoncering pd markedsfgringsmateriale.



IDE: Uge 31i Hornbaek er en uge i friskhedens tegn - sport, sundhed og
velvaere pd menuen. Idéen er at involvere alle lokale sportsaktgrer, res-
tauranter og handelslivet, som kunne have lyst til ogsa at taeenke temaet
ind i deres forretning. Det er ogsa formalet at brede en del af aktiv-
iteterne fra uge 31ud over en laengere periode, s aktiviteterne prasger
Hornbask en stgrre del af aret.

HVORFOR: Forméalet med uge 31i Hornbask er at udnytte byens fantas-
tiske rammer; naturen, den smukke strand, det intime havnemiljz og
byen. Uge 31 skal tilgodese gaester og turisters behov og gnsker for et
aktivt ferieliv og samtidig medvirke til at Hornbaek far et image i omver-
denen som en aktiv by.

MALGRUPPE: Borgere samt turister og gaester, der kommer til Hornbaek
for at dyrke det aktive og sunde liv eller som bliver inspireret til at del-
tage, nar de er her.

VISION: Det er visionen at ggre sportslige aktiviteter til en mere perma-
nent del af sommerens tilbud i Hornbaek, sa gaester og turister ikke blot
kan dyrke disse aktiviteter i uge 31, men ogsa resten af sommeren.

ORGANISERING: De enkelte aktgrer skal finde en form for deres aktivitet
sa den kan realiseres over laeengere tid end blot uge 31i Hornbaek. Selve
uge 31iHornbaek er forankret i Hornbask Turistforening og styres af en
arbejdsgruppe.

INSPIRATION: La Santa Sport, Oure Hgjskole.

FINANSIERING: Turistaktarer, frivillige kreefter og erhvervsaktgrer.

IDE: En opholds- og udsigtsplads i form af et trappelignede plateau i trae
for enden af den store mole. P4 opholds - og udsigtspladsen skal men-
nesker kunne se solnedgang pa den ene side og sejlads og havnemiljg
pd den anden side.

HVORFOR: Formalet er at skabe et nyt omrade, hvor gaester og turister
kan nyde solnedgangen, se sejlads, Sankt Hans bal, sportslige aktiv-
iteter, nyde den smukke strand og opleve det mentale velvaere man

far ved stranden og vandet. Udover at trappen vil veere til glaede for de
mennesker som dagligt faerdes ved stranden, vil den ogséd understgtte
de sejlaktiviteter, som vi har i Hornbaek fx DM og VM i Dragesejlads samt
badelivet og SUP — Stand Up Paddling.

MALGRUPPE: Turister, gaester og borgere.

VISION: Malet med etablering af opholds- og udsigtspladsen er at skabe
et mere attraktivt havneomradde med mere liv og mulighed for en attrak-
tiv udsigtsplads naer vandet. Det kan understgtte aktiviteter pd havn og
strand sdsom Uge 31i Hornbaek, Sankt Hans og Dragesejlads og
formentlig flere lignende aktiviteter fremover.

ORGANISERING: Nedsaette en gruppe som kan arbejde med arkitekt,
byggefirma og fundraising af projektet i samarbejde med erhvervslivet,
frivillige og plan og natur i kommunen.

INSPIRATION: Havnemiljger i Helsingborg og Kgbenhavn.

FINANSIERING: Fonde, investorer, koommune og lokale aktgrer.
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IDE: At etablere en strandpromenade i form af en belagt stiforbindelse,
som forbinder molen pa havnen med Sunspot (strandcafe), som ligger
pa stranden.

HVORFOR: Strandpromenaden skal vaere med til at skabe noget mere
liv pd stranden om aftenen. At man kan saette sig pa en basnk og kigge
pa solnedgang, stranden og vandet. At man kan promenere “uden sand
mellem taserne”.

MALGRUPPE: Borgere, gaester og turister.

VISION: P4 sigt skulle promenaden gerne traskke flere mennesker til
Hornbaek for at promenere i de dejlige sommeraftener.

ORGANISERING: Nedsaette en gruppe som kan arbejde med arkitekt,
byggefirma og fundraising af projektet i samarbejde med erhvervslivet,
frivillige og plan og natur i kommmunen.

INSPIRATION: Sandvig Strandpromenade, Hjerting Strandpromenade.

FINANSIERING: Investorer, frivillige kraefter og erhvervsaktgrer.
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IDE: At bygge videre pa Hornbaeks traditioner for store maritime
arrangementer, som f.eks. DM i drage i 2014 og Dragon Gold Cup i 2016,
ved at satse pa at etablere mere permanente services for udlejning, salg
og vedligeholdelse, samt gennemfgre events med maritime discipliner pa
strand, havn og vand hen over sommeren.

HVORFOR: Med nye events, services og faciliteter kan Hornbaek styrke sin
profil som maritim og aktiv kystdestination, tiltrackke flere tursiter og gge
omsatningen i turistbranchen.

MALGRUPPE: Segmenterne, der efterspgrger "Sjov, leg og lsering” og "Det
gode liv", som kan betegnes som "almindelige turister”. Blandt disse at
identificere personer med saerlig interesse for en eller flere af de maritime
discipliner, med henblik p4 at etablere en maritim hgjskole i det gamle
badehotel.

VISION: Kursisterne kan vaere behjaelpelige med at gennemfgre maritime
events om sommeren, hvor hgjskolen kan fungere som egentligt badehotel.
Fordr og efterdr er taenkt til hgjskoleaktiviteterne.
ORGANISERING: Lokale aktagrer, som har interesse i de maritime discipliner,
den nye maritime virksomhedsklynge i Helsinggr Kommune og idreets-
hgjskoler med maritime aktiviteter.

INSPIRATION: Idreetshgjskoler med maritime discipliner.

FINANSIERING: Turistaktgrer, developere, investorer og fonde.



HORNBAEK

DIN IDE /veerktgi til idéudvikling

Har du en god ide, der kan skabe udvikling i din by? Skemaet her er brugt i udviklingsworkshoppen med de lokale
aktgrer og et redskab til systematisk at beskrive enidé i en form, som kan bruges til fundraising. Skemaet blev
brugt til ideudvikling pa visionsseminaret for Den Danske Riviera i maj 2013, og indeholder de typiske spgrgsmal
og emner, som skal afklares og beskrives, nar man sgger fonde og puljer. Vaer opmaerksom pa, at de fleste fonde
og puljer har deres eget ansggningsskema, som skal udfyldes, og at kategorierne kan variere i forhold til fondens
eller puljens saerlige formal eller stattekriterier. Held og lykke med at realisere din idé.

IDE MALGRUPPE HVAD HVEM

* & R PaY
Hvad i fereiliel, Anonkor ar det an god . Hivasm i dlan pricnanne mubigerione, ar der e, Mk apgaesr o akivilter keawver dal, fvad Hyem o akfoname o horan skal de
o, fviion icliondiinges inser ded, ordan Pt v chirves twihow O onsker, hvondarn rur v kil kabws o skadles, Inad skal enimggrs, g 7 Hvem o o fig og
unclersipiier dof podenbalamme charr? Tt akai cr Sogres & INaoeser T Ivordan & rovelondelngen?
SAMARBEJDSPARTNERE PRIS TIDSPLAN H RISIKO
Kan samarajdy iofto idean? Tank | samanbeiis Hhvao kosier g, of Mvorcian skal ol % Hvad ér fovshe sknidl, hvad e der al faser og Hvimd o oy & cliorninger o iresier? Hvad ioen f
rmund kommunag, imvesinner, andnr fyer og firaansdonms P mkpimie, e e daacdlng? Meor bnge skl @il g ¥ Hvordan imsar W del?
A LD proyakint vaie?
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HORNBAK

SADAN ER POTENTIALEPLANEN BLEVET TIL

Potentialeplanen for Hornbask er skabt i et
samarbejde mellem VisitNordsjaelland, rad-
givere, erhvervsaktgrer, borgere og Helsingar
Kommune. Tak til alle jer, der har taget jer tid til
at spille en aktiv rolle i projektet som del af pro-
jektets styregruppe, arbejdsgruppe eller refe-
rencegruppe. Ogsa stor tak til alle de, der ikke er
naevnt ved navn, men som deltog i byvandring,
fokusgruppe og visionsseminar og var med til
at ggre Uge 31i Hornbaek til en stor succes.

BYVANDRING OG KORTLAGNING

Projektet begyndte med en byvandring i Horn-
baek i fordret 2013. Hornbaeks beboere og
erhvervsdrivende viste radgivere fra Dansk
Bygningsarv rundt i byen, og det blev drgftet,
hvor de gode steder er, hvor udfordringerne er,
hvad Hornbask gerne vil vaere kendt for, og hvor
turistaktgrer i byen ser potentialer for udvikling.
Byvandringen blev fulgt op af kortlaegning af
byen og landskabet ved landskabsarkitekter
fra Absolut Landskab og af fokusgruppemgder,
hvor radgivere fra Manto kortlagde turismeni
Hornbaek.

VISIONSSEMINAR OG PILOTPROJEKT

P4 et visionsseminar for de fem byer pa Den
Danske Riviera blev resultaterne af forarets
kortlaegning praesenteret. Deltagerne fik inspi-
ration og viden om begrebet stedsans, ser-

vice og turisternes oplevelse af byerne pa Den
Danske Riviera. P4 den baggrund udviklede
deltagerne fra alle fem byer og kommuner ideer
32

til, hvordan de i fremtiden bade kan udvikle
deres egen by og styrke samarbejdet pa tvaers
af attraktioner, byer og kommuner langs kysten
for at skabe en staerk, international destination.
P4 en workshop inddelt i bygrupper arbejdede
deltagerne med at beskrive et konkret pilotpro-
jekt, som skulle afprgves henover sommeren.

| Hornbaek udmgntede det sig i Uge 31i Horn-
baek, der blev afholdt med stor succes ijuli 2013
(se side 26)

TILGANG: STEDSANS

Potentialeplanen er udviklet ud fra tilgangen
'Stedsans’. Stedsans betyder sans for stedets
saerlige identitet og egenart bade i det fysiske
og visuelle, der ses i byen og landskabet, det
sociale der kommer til udtryk i oplevelser skabt
af aktgrer pa stedet og det 'usynlige’, som vi
fornemmer i stemninger, atmosfaerer, sans-
ninger og forteellinger om et sted. Stedsans er
med andre ord det, der ggr, at vi kan adskille et
sted fra andre steder.

/  'Fakta om dansk kystturisme - Dansk kystturisme og dens betydning for dansk gkonomi, vaekst og

beskaeftigelse’, Videncenter for Kystturisme, 2013

/  'Kystturisterne i Danmark — En ABC med regionalt fokus’, Videncenter for Kystturisme, 2013

/  'Tilfredshedsanalysen 2013’, Videncenter for Kystturisme, 2013

[/ 'Kystferiebyer i vaekst - nulpunktsmaling af kendskab og attraktivitet’, Videncenter for Kystturisme, 2013

[/ 'Kystturismen i Danmark’, Udarbejdet af Center for Regional- og Turismeforskning for Videncenter for Kyst-
turisme

/  'Den faelles forteelling’, Jargen Hansen, TexTour, for VisitNordjylland 2013

/  Statistikbanken - Turisme - Danmarks Statistik

/  VisitDenmark: Turismens gkonomiske betydning i Kongernes Nordsjaelland

/  VisitDenmark, turismeregnskabet 2011 (2013).
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HORNBAK | VERDENSKLASSE

Denne potentialeplan handler om Hornbasks
udvikling som international turistdestination pa
Den Danske Riviera. Planen er udviklet som del af
et feelles projekt, der skal udvikle og markedsfgre
det seerlige livi badebyerne langs Den Danske
Riviera, genteenke den klassiske badeferie og
udvikle stedbundne turistkoncepter i danske
kystferiebyer. | projektet deltager ogsa Gilleleje,
Tisvildeleje, Liseleje og Humlebask-Niva.

Visionen og de fem potentialeplaner

henvender sig til alle, der arbejder med

udvikling af Den Danske Riviera - turistaktgrer,
erhvervsdrivende, kommunale planleeggere,
lokale investorer og ildsjaele. Planerne kan bruges
i finansieringsgjemed og i forbindelse med
projektudvikling og -forankring i de enkelte byer.
De kan downloades pa:
www.visitNordsjaelland.com/badebyer
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